· Kulturna povijest medija 4
· Institucionaliziranje televizije pedesetih godina 

· Pojava televizije 
· Već su sredinom 30tih godina (u New Yorku, Londonu i Berlinu) eksperimentalno emitirani prvi televizijski programi. Prve televizijske programe primao samo ekskluzivni krug gledatelja, koji su posjedovali uređaj za primanje programa kod kuće, ili im se u javnim prostorima (poštanski uredi, kinematografi ili sajmovi) moglo diviti kao tehničkoj senzaciji

· Tek 50tih godina televizija se probila kao dominantan audio-vizualni masovni medij privatnih domaćinstava diljem svijeta i to velikom brzinom i širokim djelovanjem.Promjena životnih navika, izazvana medijima, popraćena je intenzivnim procesom navikavanja na nove – televiziji primjerene – sheme percepcije i djelovanja. Ubrzo nakon što je televizija počela ispunjavati velike dijelove svakodnevnog slobodnog vremena masovne publike, nestalo je sjećanje ne duboke promjene koje je izazvala u sazdanosti društvenog bića. 

· Bavljenje televizijom 50tih godina želi rekonstruirati nastanak tog medijskog oblika komunikacije na temelju sjećanja suvremenika i tekstova tog povijesnog razdoblja da bi se shvatili nastali preokreti u strukturama svijesti i društvenog znanja 

· Opisujući televiziju s gledišta novonastalih struktura percepcije želimo iz povijesne perspektive shvatiti pretpostavke naše vlastite percepcije i spoznaje koje su nastale djelovanjem elektroničkih masovnih medija. Predmet ove povijesti medija su i promjene u proizvodnji i distribuciji društvenog znanja izazvane televizijom dakle djelovanje medija na međuosobne konstrukte, koji određuju sliku svijeta nekog društva
4.1. Prisustvo putem medija 

· Prijenos uživo krunidbe Elizabete II. 1953. u londonskoj Westminster Abbey prvi je spektakularni medijski događaj koji je pomogao televiziji poslijeratnog doba da postavi na scenu svoje specifične djelatne efekte i postignuća. Mentalni šok prevladavanja granica prostora uz istovremenost doživljaja i mogućnost širenja ozbora percepcije iznad tjelesno-osjetilnih ograničenja putem prijenosa u realnom vremenu o realnim događajima,ostavilo je traga u mnogim tekstovnim izjavama i novinskim izvješćima. Iskustvo odvajanja percepcijskih funkcija od tjelesne prisutnosti a bez sužavanja doživljaja odnosno iluzije prisustvovanja izazvalo je iznenađenje = televizija omogućava novi, intenzivni oblik "su-doživljaja”
· Dnevnik Die Welt od 3. lipnja 1953. piše uz televizijski prijenos krunidbe: "Ozračje svečanoga grada neprimjetno se prenijelo na trijezan prostor u kojem smo sjedili. Preplavilo nas je klicanje bedema ljudi. A Elizabeta, u svojoj zlatnoj državnoj kočiji gledala je kroz prozor i smiješila se. Mahala je desnom rukom – i u tom trenutku bilo je kao da je taj smiješak upućen samo nama (...). Ponekad se usred tog fascinirajućeg ceremonijala zaboravilo tehniku koja je sve to posredovala. Zaboravilo se, da su za taj prijenos bili potrebni mikrofoni, dugački kablovi, reflektori i bezbroj tehničara.”

· Gledatelji su rado zaboravili tehnički filtar. To je imalo učinak da su se mimo granica mjesta boravka uvijek osjećali sudionicima u intimnoj blizini zbivanja.Nastala je nova dimenzija doživljaja koji je pružala televizija prijenosom uživo.Uočene su i priznate i prednosti kolektive sugestije pod prihvatljivim dojmom izravnog sudioništva u medijskom događanju. Znanstvenici su to shvatili kako nastanak nove društvene konvencije medijski posredovane slike krunidbenog slavlja gledatelj je doživio kao vlastitu neposrednu zbilju unutar proširenog percepcijskog obzora. U brojnim novinskim izviješćima također su opisivane reakcije na događaj nove vrste:nogomet na televiziji: opće oduševljenje nije imalo granica. Sportski spektakl tradicionalno vezan za posjet stadionu, televizija je uspjela medijski posredovati tako da je nastala iluzija nazočnosti te osjećaj neposrednog sudioništva."Prvi dojam dovoljno je zapanjujući. Nazočni smo. Tu nema dvojbe. Igra počinje. Pratimo je tako kao da sjedimo u nekom od redova stadiona." (FAZ).Neuobičajen događaj takve prisutnosti posredstvom medija očito je na početku imao nešto senzacionalno i šokantno.U prijelaznom je vremenu još postojalo sjećanje na primarnu percepcijsku i doživljajnu dimenziju, pa je tv-prijenos bio “kao da”. Ipak, live-efekt povezan s televizijom veoma je brzo postao navika; senzacija "bivanja svugdje prisutnim” uskoro je izgubila svoj iznenađujući i začudni karakter.  O izvješćivanju iz njemačkog parlamenta pisalo se da je televizija:važne poveznice" i kontrolnog organa; "za predočavanje događaja političkog života" i "za upoznavanje birača i zastupnika, državljana i vlade". 
· Prisutnost putem medija postupno zadobivalo isti realni naglasak i doživljajni status kao i stjecanje iskustava u osobnoj interakciji. Specifičan percepcijski stav prema događajima prenošenim uživo nastao je povezan sa svjesnošću/znanjem o realnoj istovremenosti medijski posredovanih događaja na ekranu. 

· Doživljaj istovremenosti na koji su publiku pozivale televizijske najavljivačice ili posebne prepoznatljive melodije (npr. eurovizijske fanfare) postao je percepcijska pretpostavka mnogih televizijskih prijenosa te obilježio realni naglasak koji je gledatelj pripisivao vlastitim percepcijama. Paralelno s prvim doživljajima prijenosa uživo stvaralo se specifično socijalno znanje gledatelja o novom mediju suoblikovano brojnim televizijskim početnicama, samo-prikazivanjem televizije i programskim časopisima. 

· 50tih godina omiljena i stereotipna usporedba televizijske kamere s ljudskim okom sugerirala blizinu tehnizirane, medijski posredovane percepcije svakodnevne stvarnosti onoj “naravnoj". Prema toj ideji:televizijska kamera "kao" nadomjestak za čovjeka ima funkciju kretati se u svijetu i promatrati stvarnost; televizija je slovila kao medij koji nepatvoreno prenosi, koji hvata "pravi život“ za razliku od kina.

· Najviše udjela u ujednačavanju televizijskih navika masovne publike imala je emisija "Dnevnik".Čineći gledatelja navodnim "svjedokom" dnevnih zbivanja, ispunjavala je očekivanja gledatelja i  ujedno strukturirala društveno vrijeme. 

· Tako je sama emisija vijesti postala važan događaj u dnevnom rasporedu gledatelja. 

"Tko navečer u 8 sati prelazi ulicu u Saveznoj Republici Njemačkoj, taj i ne treba pogledati na sat da bi znao koliko je sati. Jer u tom će trenutku zacijelo iz neke kuće čuti posve određeni zvuk fanfare i odmah će znati: sada na televiziji počinje "Dnevnik“.
4.2. Nastanak televizijske stvarnosti
Usporedba ekrana s prozorom u svijet =daljnji način opisivanja medijske percepcije. Prozor briše razlike između društvenog svijeta svakodnevnice i medijski posredovanog doživljaja. Ekran kao da nije tvorio granicu koju bi valjalo prevladati. Oslanjajući se na teoriju Bergera i Luckmanna (1969.) za razliku od televizije.Kino i kazalište predstavljaju društvenu konstrukciju stvarnosti i mogu se shvaćati kao samosvojna područja smisla s pripadajućim specifičnim doživljajnim stilom, koji je od svijeta svakodnevnice - kao "vrhunske stvarnosti" - odijeljen mnogostrukim oznakama; prelaženjem granice odn. "skokom" doživljajnog stila moguće je prijeći u drugo, jednoznačno odredivo područje zbilje. 

Ekran pak – po usporedbi s prozorom ili s okom -  ne predstavlja granicu između različitih zatvorenih područja zbilje nego je tek unutarnju granicu unutar jednog te istog realnog poretka svakodnevnice. Odličan opis "televizijskog dnevnog boravka u obiteljskom stanu 50tih godina"  kao promijenjene stvarnosti, gdje se sastaju svijet društva recipijentske situacije i televizijskog posredovanja, daje Claus-Dieter Rath sa svojom metaforom "slike skrivalice”: "Prostor pred gledateljem čini neku vrst slike skrivalice, čije se razine realiteta stapaju osobe i kućni ljubimci u prednjem planu, putem televizijske slike stupaju u pozadinu, koja nam pokazuje scene iz japanske svakodnevnice. Televizor je pokretna kulisa.”

Iz mješavine društvene svakodnevnice i medijski recipirane stvarnosti svijeta, (koja je često radikalno osakaćena za vlastiti tjelesni doživljaj),konstruirana je televizijska zbilja i poredak stvari novog tipa; Ta se stvarnost razvija povezana sa socijalno naučenim oblikom televizijske percepcije.Karakteristično za televizijsku zbilju je komunikativna povezanost značajnih događaja u vanjskom svijetu  i intimno-privatne situacije recipijenta: "čvrsto spajanje velikog događaja i male sobe" u televizijskom dnevnom boravku 50tih godina (Rath 1983,39). Pri tom je prestižna televizorska kutija avansirala u središte obiteljske pozornosti kao "negativni obiteljski stol" čija je decentralizacija i eks-centričnost izazovna: "On (televizor) ne stvara zajedničko središte, naprotiv, on ga nadomješta zajedničkim pribježištem obitelji."  (Eurich/Würzburg 1980:41). Institucionaliziranjem takvim redoslijedom gledanja, zajedno s propusnom, oscilirajućom unutarnjom granicom između percipiranog svijeta svakodnevnice i svijeta televizije, je s jedne strane obiteljska svakodnevnica postala kompleksnija.To je zacijelo bio željeni efekt  u okviru njemačkog poslijeratnog razdoblja, koje je bilo obilježeno snažnim okretanjem vitalnih životnih interesa na osobna područja privatnog života (obitelj, posao) (usp. Schlesky 1965.). U mnogim tekstovima 50tih godina moguće je prepoznati svijest koja polazi od napetosti između znanja da postoje kompleksna, ali nedostižna područja stvarnosti koja su važna za život svakodnevnice (npr. Savezni parlament, Europa. Treći svijet..), te znanja da su za stvaranje smisla o takvim područjima stvarnosti svakodnevne interakcije i komunikacije suviše ograničene 

Odgovorni na televiziji su u tom društvenom vakuumu "društvene nestvarnosti" (Schelsky) već zarana otkrili i koristili šansu, kako bi televiziju propagirali kao društvenu potrebu  i komunikativnu funkciju.Primjerice, ravnatelj televizije na Bavarskoj radio-televiziji, Clemens Münster argumentirao je već 1955:"Dezintegracija, sve veće odvajanje i zatvaranje pojedine obitelji od cjeline društva vodi tomu da je obitelj u odnosu na informacije u najširem smislu riječi opasno osiromašila (...). Tu nam je pak tehnika televizije dana u ruke baš u pravom trenutku“. (Münster 1955,38) .No, unatoč snažnoj obiteljski-ideološkoj komponenti televizije Savezne Republike Njemačke početnih godina, s druge strane treba vidjeti da je televizijska potrošnja postupno podrivala upravo načine interakcije koje su činile temelj obiteljske intimnosti. 

Njih se popunjavalo putem medijski specifičnih emisija, npr. inscenirane privatnosti televizijskih obitelji (Schöllermann ili Hesselbach) Metaforom "Gosti u kući", koju su širili časopisi televizijskog programa, televizijske su obitelji otvarale novu doživljajnu dimenziju programa: naime razvijanje interakciji sličnih i osjećajnih odnosa prema ljudima koje se doživljava samo posredstvom elektroničkih medija. Pozivom časopisa televizijskog programa (Hörzu i Funkuhr), da se članove televizijske obitelji Schöllermann (prezentirane kao "susjede prekoputa") "primi" i "ugosti u vlastitom domu", medijski je zid ekrana postao tanji od "zida prema susjedima". Doživljaji i brige medijske obitelji postali  su "iskustva koja dijele milijuni gledatelja Savezne Republike Njemačke" te "objektom razmjene mišljenje nebrojenih razgovora".
4.3. Medijski posredovana blizina 

U obratu smjera motrenja televizije kao "vašeg prozora u svijet", u reklamama za televizore 50tih godina nalazilo se i obećanje da televizija preko ekrana dovodi svijet u dnevni boravak. "Svijet u tvom domu" stoga je bio moto radio-televizijske izložbe 1953. Novorazvijeni programski oblici istaknuli su oba komunikacijska smjera i smjera utjecaja televizije:osobitu ulogu u tome je igrao novi zabavni show kako primjerice omiljeli "1:0 za Vas" s Peterom Frankenfeldom.. 

Paralelno s tehnikom insceniranja igranog showa, gledatelj je istovremeno mogao imati prezentna oba smjera kretanja – > ekran otvara pogled na svijet ili < on svijet donosi u kuću – >< i izmjenjivati ih. 

Mogućnost gledatelja da se doživljava promatračem izvanjskog zbivanja ili da se poistovjećuje sa zbivanjima koja ulaze u njegov dnevni boravak, spada u specifična postignuća uspostave smisla od strane gledatelja pred ekranom. Osobite mogućnosti komunikacije televizije koje su postale vidljive ovakvim popularnim oblicima emisija, pomogle su novom mediju i njegovu programu da se institucionalizira u svakodnevnici a Petera Frankenfelda učinile neospornom televizijskom zvijezdom 50tih godina.Kao novi voditelj na televiziji, Frankenfeld je umio izravno apostrofirati kako gledatelje pred ekranom, tako i publiku prisutnu u dvorani studija tijekom igre. 

Slučajan odabir kandidata iz publike u dvorani i ozračje prijenosa uživo u gradskoj višenamjenskoj dvorani stvaralo je živost igre, pod djelovanjem kojemu su se i gledatelji kod kuće – u nastavku na (ranija) iskustva tjelesnog sudioništva – mogli osjećati prisutnima. 

Snimke u velikom planu od strane televizijskih kamera dodatno su proizvodile efekt ljudske blizine na ekranu, te zapanjujući dojam intimnosti, koji je ranije bio ograničen na neposrednu tjelesnu prisutnost na istom mjestu i čak na privatnu interakciju. Televizijski gledatelji kod kuće su se "svom" Peteru Frankenfeldu osjećali isto tako bliskima ili čak i bliskijima nego publika nazočna u gradskoj višenamjenskoj dvorani. Specifičan odnos intimnosti televizijskih zvijezda prema njihovoj milijunskoj publici američki su znanstvenici Hoston i Wohl (1956) označili kao "parasocijalnu interakciju” koja psihološki sliči susretu licem u lice (usp Horton/Wohl 1956.). 

Televizijska stvarnost, unutar koje su se pomoću novih tipova emisija prvo zbližili domaća privatnost i situacija emitiranja, počela je konstituirati novu sferu interakcije – između prevladanih polova javnosti i privatnosti. Otkad se gledatelj smatra privilegiranim očevicem svjetskog zbivanja što ga prenosi televizija, taj je medij postao percepcijskim obzorom, koji dominira našim konstruktima zbilje. 
Televizija se smjestila u svijesti tako trajno obilježavajući naš percipirani svijet, da više ne može biti povratka u vrijeme prije televizije. Etablirala se kao privilegirani oblik gledanja i doživljavanja. 

S našom percepcijom usko povezan, takorekuć srastao televizor u glavi kolektivno se više ne da ugasiti. No istovremeno se naša – medijski posredovana – slika svijeta nakon 50tih godina odsudno promijenila. Važan korak odmaka od predodžbe jedne svjetske stvarnosti – reprezentirane slikom globusa pred "okom" televizijske kamere – prema tendenciji mrvljenja svjetskog zbivanja, postignut je uvođenjem drugog, vremenski paralelno emitirajućeg televizijskog programa. Otada su se i televizijski posredovane slike svijeta umnožile: "jedan svijet", kakav se nudio televizijskoj publici 50tih godina, u napetom iščekivanu okupljenoj u dnevnim boravcima, za gledatelja 90-tih godina, koji daljinskim upravljačem može skakati s programa na program, odavna se raspao na bezbroj "mrvica svijeta". Konstrukcije zbilje pod utjecajem medija televizije, postale su sve iritantnije i kompleksnije. 

To će imati posljedice kako za razinu individualne svijesti, kao i za strukturu društvene komunikacije.

INTERNET I KULTURA



Od interneta do spektakla 
Internet je novi način komunikacije u posljednjih deset godina postao bitan oblik komuniciranja i ljudskih odnosa koji su se nekada zasnivali na uporabi telefona, telegrafa ili pisama kao takav potiče stvaranje nove internetske kulture koja se (u Baudrillardovom smislu) može nazvati kopijom ili simulacijom stvarne kulture – virtualna kultura.Tehnika pruža kompjuterski generirane stvarnosti koje su alternativa fizičkoj stvarnosti = hiperrealnost = spektakl Rađanje te nove kulture događa se na sljedeći način: kako “tehnologija oživljava kao posebna vrsta, konačno se susrećemo s krajem (ljudske) povijesti i početkom virtualne povijesti.“( Arthur Kroker/Michael A. Weinstein, Data trash: The theory of the virtual class) 

Internet u našem društvu izaziva stvaranje nove vrste Deborovog spektakla – kreira digitalni spektakl.U sadašnje vrijeme, koje prednost daje znaku nad onim što je označeno, kopiji nad originalom, predstavi nad stvarnošću, pojavnosti nad biti ... istinito se smatra profanim, a samo je iluzija sveta. Točnije, sveto se uvećava u mjeri u kojoj istinito uzmiče, a iluzija pojačava, tako da najvišem stupnju iluzije odgovara najviši stupanj svetosti.(Guy Debor, Društvo spektakla)

NOVI POGLED NA ŽIVOT
„U društvima u kojima prevladavaju moderni uvjeti proizvodnje, život je predstavljen kao velika akumulacija prizora. Sve što je nekada bilo neposredno doživljavano, sada je udaljeno i uokvireno u predstavu”U okviru internetskog spektakla sredstva moderne proizvodnje  su HTML-jezik i URL-adresa 

Internet – novi default-medij 
“Internet je medij koji kombinira elemente tradicionalne  komunikacije putem radija, tiska, televizije na poseban način, a uz  to je prikladan reklamiranju i odnosima s javnošću kad je u pitanju promocije ljudi i organizacija, novih ideja ili proizvoda.“ 

(Ju-Pak, 1999; Morrison & Firmstone, 2000)

Baudrillard tvrdi da se ono što nije prikazano u medijima zapravo nije ni dogodilo

U tom smislu: ako nemate web-adresu – u modernom društvu, uz moderne uvjete proizvodnje – za vas nema mjesta .Internet – prva globalna kultura .Svijet danas u internatu po prvi put ima globalnu kulturu. Neki bi ga nazvali subkulturom.

I to je točno ako govorimo o lokalnoj, regionalnoj ili nacionalnoj razini, gdje samo određeni postotak ili vrlo mali dio populacije koristi internet. Ali sve ove subkulture su međusobno povezane i stvaraju vlastitu superkulturu koja se širi na cijeli svijet 

Uskoro će biti više korisnika interneta nego što ima ljudi u bilo kojoj posebnoj državi.

Gotovo je svaki čovjek na svijetu na neki način, direktno ili indirektno pod utjecajem interneta. Ima ljudi koji svakodnevno sudjeluju u kreiranju, i pomažu rast internetske kulture uz pomoć slika, podataka i video snimaka koji imaju utjecaj na svaku osobu ili posredno stvaraju posljedice.

WWW mreža= globalno selo 

Mediji pružaju mogućnost intenzivne interakcije ljudi i medija.„Kao i govor, ti elektronički mediji povezuju misli,kao i kod govora, sadržaj njihove poruke je nedorečen, oni pružaju mali broj podataka. Zato oni, kao i govor, stvaraju zajednicu plemenskog tipa“ (McLuhan,1971.)Globalno selo je najčešća metafora koja se upotrebljava za opisivanje World Wide Web-a,iako ga u vrijeme McLuhan-a nije bilo.

NOVA STVARNOST 

Internet omogućava kreiranje nove stvarnosti u kojoj svaki od korisnika stvara svoje “elektroničko tijelo” tj. svoj alter ego onako kako bi želio da se vidi u očima drugih ljudi. Slobodom izražavanja internet se bori PROTIV krive slike stvarnosti.

WWW stvara novo viđenje sebe, kao prostora za kreiranje novih identiteta i društvenih uloga 

Kulturni “melting pot” 

Svaka web-stranica sada može biti prevedena na skoro svaki jezik na svijetu uz samo nekoliko klikova, tako ova globalna kultura, internet, dopušta svakomu da bude njezin produktivan dio, član koji dalje pridonosi njezinom napredovanju

Internet je “melting pot” svjetske kulture u nj se slijevaju različite kulture iz svih dijelova svijeta;u njemu informacije i ideje mogu biti podijeljene sa svima na svijetu, i istovremeno transformirane u nešto novo 

Je li internet u kulturnom smislu korak unazad? 

Andrew Keen smatra da pojava tehnologije Web 2.0 - koja djeluje interaktivno - nazaduje našu kulturu zbog:

1. Obezvrjeđivanja profesionalizma (svatko može uraditi gotovo bilo koji posao uz pomoć Google-a)

2. Web 2.0 „pomaže“ našoj kreativnosti, „demokratizira medije“ i „izjednačava razliku“ između stručnjaka i laika

3. Keen smatra da je Web 2.0 veliki utopijski pokret - sličan komunističkoj zajednici opisanoj od strane Karla Marksa – jer čak i oni sa najsiromašnijim obrazovanjem mogu koristiti digitalne medije kako bi izrazili i ostvarili sami sebe (samoprozvani glazbenici, pisci, zabavljači itd.)

4. Iza te demokratizacije medija stoji prijetnja objektivnom informiranju i zabavi visoke kvalitete
5. Zbog interneta su na gubitku prodaja CD-a i knjižare, jer ljudi sve kupuju on-line.

S druge strane:

1. Po prvi put u ljudskoj povijesti imamo pristup neograničenoj količini podataka o ljudskom kulturalnom ponašanju u okviru digitalne zajednice, kao i kulturnoj imovini u digitalnom obliku.

2. Svi se mogu obrazovati uz podatke koji su besplatno dostupni na internetu

3. Ljudi ostvaruju prihode uz pomoć interneta, otvorena su nova radna mjesta i olakšane neke profesije - NOVINARSTVO

4. Stvorena je nova forma umjetnosti – Cyberformance: glumački nastup koji uključuje sudionike kojima je uz pomoć multi-korisničke tehnologije omogućeno da u stvarnom vremenu nastupaju zajedno

5. Internet je ne samo pripomogao proširenju kulture, već i stvaranju posve nove vrste umjetnosti koja je kao ljudska tvorevina danas bitan dio svake svjetske kulture 

Internet u području kulture
Internet se na području kulture nudi kao idealno eksperimentalno, a u nekim slučajevima i već vrlo primjenjivo oruđe za pronalaženje ideja koje u novoj formi interaktivnosti mož postati pokretač i osnovica za dugoročni razvoj svih segmenata kulture. Dakako, pod uvjetom da se izbjegne njegovo definitivno ‘otklizavanje’ u konzumerizam za što postoje vrlo objektivni izgledi. Također različiti oblici kooperacije između industrije, umjetnosti i znanosti  mogu pridonijeti sinergijskom (su)djelovanju tehnički inovativnih pomagala i ljudske kulturne inventivnosti. 

Nema opasnosti da virtualni svijet zamijeni stvarni ne možeš jesti metalne odreske niti plastične špagete još manje virtualno elektroničko voće na internetu možeš vidjeti sliku pečenih pilića, možeš ih naručiti - ali ih ne možeš preko interneta jesti još manje ih možeš virtualno proizvest ipreko weba možeš upoznati djevojku/mladića, s njim/njom se dopisivati, ali ga/ju na možeš dodirnuti još manje zagrliti 

Za stvaran život treba ti realan svijet

Internet – kao i tisak, i radio, i televizija  ostaje samo sredstvo – medij koji može pomoći našem stvarnom životu ali ga ne može zamijeniti.
Koliko će kulture biti na internetu ovisi konačno o tome koliko je bude u ljudskim srcima iz kojih svaka kultura izlazi 

A o “kvaliteti” ljudskih srdaca ovisit će i kvaliteta internetske kulture
