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	Obrazac – priprema predavanja (analiza poglavlja iz obvezne literature)
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	Doc. dr. sc. Božena Krce Miočić, Dijana Čičin-Šain, viši pred.

	Student:
	

	Podaci

	Autor / urednik:
	Paul A. Samuelson, William D. Nordhaus, Michael J. Mandel

	Naslov:
	Ekonomija

	Izdavač:
	McGraw-Hill / Mate d.o.o.

	Godina izdanja:
	2007.

	Naslov poglavlja (cjeline)

	Počela ekonomije, Tržište i država u modernom gospodarstvu, Osnovni elementi ponude i potražnje

	Važnije definicije

	Ekonomija izučava kako društva koriste oskudne odnosno ograničene resurse za proizvodnju i raspodjelu istih. 

Gospodarstvo proizvodi djelotvorno kada nečiju ekonomsku sitaciju ne možemo učiniti boljom a da nečiju drugu učinimo gorom, odnosno kada ne može proizvesti više jednog proizvoda a da pritom ne smanji drugi.
3 problema ekonomske organizacije:

1. Što proizvoditi

2. Kako proizvoditi

3. Za koga proizvoditi

Podjela tržišta: tršnišno gospodarstvo (javlja se konkurencija, bez pojava monopoloa, privatno vlasništvo, cilj je maksimiziranje profita itd.), naredbodavna ili državno gospodarstvo (svakih pet godina donosio bi se plan (petoljetka) u kojem bi se definiralo što proizvoditi, koliko itd.) i mještovito.
Granica proizvodnih mogućnosti pokazuje maksimalne količine proizvodnje koje neko gospodarstvo može dosegnuti.
Tržište je mehanizam ili institucija koja zbližava kupce i prodavače dobara, usluga ili resursa.

Ponuda je ukupna količina robe koja se nudi na određenom mjestu, u određeno vrijeme, po određenoj cijeni i po određenim uvjetima.
Potražnja je ukupna količina robe koja se traži na određenom mjestu, u određeno vrijeme, po određenoj cijeni i po određenim uvjetima.

Elastočnost ponude pokazuje kako promjena cijene uzrokuje promjenu nuđene količine.
Elastočnost potražnje pokazuje kako promjena cijene uzrokuje promjenu tražene količine.


	Formule / izrazi i značenja pojedinih veličina

	Elastičnost ponude
 ED = %promjena u ponuđenoj količini / %promjena u cijeni
Elastičnost potražnje
ED = %promjena u nuđenoj količini / %promjena u cijeni


	Lista novih pojmova i njihova značenja

	Ekonomija izučava kako društva koriste oskudne odnosno ograničene resurse za proizvodnju i raspodjelu istih.
Tržište je mehanizam ili institucija koja zbližava kupce i prodavače dobara, usluga ili resursa.
Ponuda je ukupna količina robe koja se nudi na određenom mjestu, u određeno vrijeme, po određenoj cijeni i po određenim uvjetima.
Potražnja je ukupna količina robe koja se traži na određenom mjestu, u određeno vrijeme, po određenoj cijeni i po određenim uvjetima.


	Odgovori na zadana pitanja

	1. Društva se bave proučavanjem ekonomije kako bi što bolje koristili ograničene resurse i raspodijelila ih različitim ljudima.

2. Mikroekonomija se bavi ponašanjem manjih jedinica ekonomskog sustava, dok se makroekonomija za razliku od mikroekonomija bavi ponašanjem cjelokupnog gospodarstva.
3. Problemi ekonomske organizacije su: „što proizvoditi?“, „kako?“ i „za koga?“.Da bi odgovorila na ta pitanja ekonomija mora odlučiti o utrošcima ili o faktorima proizvodnje, a postoje tri vrste, a to su zemlja, rad i kapital.

4. Granicu proizvodnih mogućnosti smo dostigli kada nam ekonomija posluje maksimalno efikasno i to do te mjere da ne možemo proizvoditi više jednog dobra bez da smanjimo proizvodnju drugog dobra. Pri maksimalnoj efikasnosti resursi se ne rasipaju i radi se s punim kapacitetima
5. Postoje niz definiranja pojma tržišta. U prošlosti se kupac i prodavač morao naći na određenom mjestu kako bi trgovali. Razvojem tehnologije u današnje vrijeme tržište se ne može točno prostorno odrediti, a za to je odgovorna kupovina putem kataloga, telefona, interneta. Kupnja i prodaja može se obavljati i bez nazočnosti robe (npr. na burzama). Zaključak istog je da danas kupac i prodavač ne moraju biti fizički na istom mjestu kako bi se odvijala razmjena. Može se reći da je tržište međudjelovanje ponude i potražnje i definiranja cijene.
6. Načelo „nevidljive ruke“ tvrdi da sebično nastojanje da ostvari dobro za sebe, svakog pojedinca, kao nekom nevidljivom rukom, navodi da ostvari najbolje dobro za sve. Naravnom ovo može funkcionirati samo u uvjetima savršene konkurencije, bez pojave monopola i sl.
7. Tržišna ekonomija ima svoje nedostatke poput monopola, prekomjernog zagađivanja okoliša, nezaposlenosti i slično. Kako se to ne bi dogodilo, država ima važnu ulogu u svemu tome. Država donošenjem  antimonopolskog ili antitrustovskog zakona suzbija stvaranje monopola na tržištu. Poreznom politikom nastoji osigurati pravednu raspodjelu itd.
8. Raspored potražnje je veza između tržišne cijene i tražene količine. Grafički prikaz rasporeda potražnje naziva se krivulja potražnje. Pravilo potražnje glasi: ako cijena robe raste, onda će se tražena količina smanjiti (i obratno) uz uvjet da se ostali faktori ne mijenjaju. Tražena količina opada ukoliko tržišna cijena raste zbog učinka supstitucije (kupci će isti proizvod zamijeniti nekim drugim) i učinka dohotka. Ostale sile, odnosno varijable, koje utječu na krivulju potražnje su: veličina tržišta, ukusi potrošača, posebni uvjeti, cijena supstituta i/ili komplementarnih proizvoda te prosječan dohodak.
Raspored ponude jest veza između tržišne cijene i ponuđene količine koje je proizvođač spreman proizvesti. Grafički prikaz rasporeda ponude jest krivulja ponude. Krivulja ponude ima pozitivan nagib. Pravilo ponude glasi: ako tržišna cijena raste, onda ponuđena količina isto tako raste (i obratno) uz uvjet da se ostali faktori, odnosno varijable, ne mijenjaju. Ostale varijable koje utječu na krivulju ponude jeste: troškovi proizvodnje, tehnološka unapređenja, cijena supstituta, politika države te posebni uvjeti.
9. Tržišna ravnoteža ili ekvilibrij je točka gdje se krivulja ponude i potražnje sijeku. U toj točki znamo da ćemo prodati onoliko koliko i proizvedemo. U ovom slučaju neće nastati višak ili manjak robe.  Ako potražnja raste, krivulja se potražnje pomiče udesno (i obratno). Ukoliko ponuda raste, krivulja se ponude pomiče udesno (i obratno)
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