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	Naslov poglavlja (cjeline)

	8. Analiza tržišta savršene konkurencije

	Važnije definicije

	Ponuda poduzeda u uvjetima savršene konkurencije

1. U uvjetima savršene konkurencije postoji velik broj malih poduzeda, a svako proizvodi 

identičan proizvod i svako je premalo da bi utjecalo na tržišnu cijenu

2. Sudionik savršene konkurencije suočava se s potpuno vodoravnom krivuljom potražnje

3. Dodatni prihod ostvaren od svake dodatne prodane jedinice stoga jednak tržišnoj cijeni

Zbrajanje krivulja ponude svih poduzeda da bi se dobila tržišna ponuda.
Kratkoročna i dugoročna ravnoteža

– Kratki rok – veda promjena cijena

– Dugi rok – veda promjena količina

Pravilo potražnje: 

– rast potražnje povedava cijenu

– Za vedinu dobara povedanje potražnje povedava i 

traženu količinu

– Smanjenje potražnje ima suprotan učinak

Pravilo ponude:
– Povedanje ponude opdenito de smanjiti cijenu i 

povedati kupljenu i prodanu količinu

– Smanjenje ponude ima suprotne učinke

Učinkovita raspodjela postignuta je kad nijedna moguda reorganizacija proizvodnje ne može nikome poboljšati položaj a da ga drugima ne pogorša.

U uvjetima učinkovite raspodjele zadovoljstvo jedne osobe, odnosno njezina korisnost, može 

biti povedana samo umanjivanjem korisnosti nekog drugog.
– Tržišni neuspjeh

• Nesavršena konkurencija

• Eksternalije

• Nepotpune informacije (obaviještenost


	Formule / izrazi i značenja pojedinih veličina

	MC = P
D = P = AR = MR
Ravnoteža poduzeća dugog roka ujedno je i ravnoteža kratkog roka:

p = MR = AR = d = LRMC = LRATC = SRMC = SRATC
Uvjet proizvodnje u dugom roku

P = LMC = LAC


	Lista novih pojmova i njihova značenja

	Pravilo potražnje: 

– rast potražnje povedava cijenu

– Za vedinu dobara povedanje potražnje povedava i 

traženu količinu

– Smanjenje potražnje ima suprotan učinak

Pravilo ponude:

– Povedanje ponude opdenito de smanjiti cijenu i 

povedati kupljenu i prodanu količinu

– Smanjenje ponude ima suprotne učinke
Učinkovita raspodjela postignuta je kad nijedna moguda reorganizacija proizvodnje ne može nikome poboljšati položaj a da ga drugima ne pogorša.

U uvjetima učinkovite raspodjele zadovoljstvo jedne osobe, odnosno njezina korisnost, može biti povedana samo umanjivanjem korisnosti nekog drugog.
Pravilo o razini proizvodnje:

Ako tvrtka proizvodi, to bi trebalo biti na razini na kojoj je granični prihod jednakgraničnom trošku. U kratkom roku poduzeće ostvaruje ekstraprofit. Tvrtka možeposlovati s kratkoročnim gubitkom jer očekuje da će zaraditi profit u budućnosti kadcijena njenog proizvoda poraste ili trošak proizvodnje padne.U kratkom roku dozvoljavamo poduzeću da posluje i sa gubitkom u visini FC. Sve dok je tržišna cijena

P ≥AVC

poduzeće treba nastaviti s proizvodnjom.

Pravilo zatvaranja:

 Tvrtka treba zatvoriti pogone kad je cijena njenog proizvoda uz razinu proizvodnje prikojoj se maksimizira profit manja od prosječnog ekonomskog troška, odnosnoprosječnog varijabilnog troška AVC


	Odgovori na zadana pitanja

	1. Savršeno konkurentno tržište je tržište na kojem sve tvrtke proizvode identičneproizvode, a svaka je tvrtka tako mala da njen izbor razine proizvodnje ne utječe nacijelu industriju. Ulazak na takva tržišta je lak, ukoliko se ukaže prilika zaostvarivanjem profita. Također, ukoliko počnu gubiti novac izlazak je lak. Pretpostavke savršene konkurencije su: -preuzimanje cijena (price taking),-homogenost proizvoda,-slobodan ulaz i izlaz.
2. Pretpostavka maksimalizacije profita se često koristi u mikroekonomiji jer relativno točno predviđa poslovno ponašanje uz izbjegavanje nepotrebnih analitičkih komplikacija u malim tvrtkama kojima upravljaju njihovi vlasnici. Malim tvrtkama kojima upravljaju njihovi vlasnici, profit će vjerojatno dominirati svim odlukama međutim, u većim tvrtkama menadžeri koji svakodnevno donose operativne odluke obično nemaju previše dodira s vlasnicima(odnosno vlasnicima dionica). To menadžerima ostavlja djelomičnu slobodu pri  upravljanju tvrtkom i omogućava im odmak od ponašanja koje bi težilo maksimalizaciji profita. Da bi maksimalizirala profit, tvrtka izabire onu razinu proizvodnje uz koju je razlika između prihoda i troškova najveća.
3. U teoriji poduzeća, točka zatvaranja poduzeća se nalazi u točci u kojoj tržišna cijena pokriva samo prosječne varijabilne troškove  i ništa više. Stoga su troškovi poduzeća u tom vremenskom periodu upravo jednaki fiksnim troškovima poduzeća; moglo bi se zatvoriti uz isti učinak.   
4. Da bismo dobili tržišnu krivulju ponude nekog dobra, moramo vodoravno zbrojiti krivulje ponude svih pojedinačnih proizvođača tog dobra.
5. Da bi poduzeće u uvjetima potpune konkurencije proizvodilo u dugom roku dugoročnacijena (P) mora biti dovoljno visoka da pokrije dugoročne prosječne troškove (LAC) kaoi dugoročne granične troškove (LMC). 

Ako su dugoročne cijene manje od LAC, to će izazvati povlačenje nekih poduzeća izprivredne grane i smanjenje ponude. Krivulja ponude će se pomaknuti ulijevo pa ćecijene porasti.Ako su dugoročne cijene veće od LAC tada će doći do ulaska novih poduzeća u tuprivrednu granu i povećanja ponude. Krivulja ponude će se pomaknuti udesno pa ćese cijene smanjiti. U kratkom roku, nema razloga da domaći proizvod bude jednak svojoj prirodnoj razini.Sve ovisi o specifičnim vrijednostima očekivane razine cijena, i vrijednostima varijablikoje utječu na položaj agregatne potražnje.
6. Renta je prihod ili dohodak koji netko ostvaruje na temelju već prije izvršene uplate (novčani kapital, vrijednosni papiri i sl.) ili što ima vlasništvo na nekretninama (zemljište, zgrade i sl.) ili iz naslijeđa, ali u svakom slučaju bez vlastitog rada.
7. Pretpostavke učinkovitosti ravnoteže u savršenoj konkurenciji su: preuzimanje cijena- Na tržištu konkuriraju mnoga preduzeća, pa se svako preduzeće za svaki svoj proizvod susreće s većim brojem izravnih konkurenata. Budući da prodaja svakog pojedinačnog preduzeća čini samo manji dio tržišta, njegove odluke nemaju nikakvog uticaja na cijene na tržištu. Stoga svako preduzeće preuzima tržišne cijene kao zadane. Dakle, na savršeno konkurentskim tržištima pojedinačna preduzeća su preuzimatelji cijena (price-takers).

Homogenost proizvoda: Do preuzimanja cijena najčešće dolazi na tržištima gdje preduzeća prodaju identične ili gotovo identične proizvode. Kad su proizvodi svih preduzeća na tržištu savršeno zamjenjivi, odnosno kad su homogeni, nijedno preduzeće ne može povećati cijene svoga proizvoda iznad konkurencije bez da joj znatno opadne prodaja.

Većina poljoprivrednih proizvoda je homogena (kukuruz, pšenica, ječam...), kao i nafta, benzin, sirovine poput bakra, željeza, drva, pamuka i slično. Ekonomisti takve homogene proizvode nazivaju robama. Sve ove robe imaju ista svojstva, te ukoliko se neka preduzeća odluče povećati cijenu, prodaja će joj opasti.

Slobodan ulaz i izlaz je situacija u kojoj ne postoje ograničenja u vidu posebnih troškova koji bi preduzećima otežali ulaz (izlaz) u neku granu. Kupci mogu lako zamijeniti jednog dobavljača drugim, a dobavljači mogu neometano izlaziti i ulaziti na tržište.Novo preduzeće koje uđe na tržište ne mora ulagati velika sredstva, tako da mu je i izlazak ako počne gubiti novac lagan.
8. Tržišni neuspjesi, tj. razlozi državne intervencije odnose se na situacije monopola, proizvodnje javnih dobara, eksternalija, asimetričnih informacija, stabilizacijskih mjera, pravne regulative, preraspodjele dohotka i velikih rizika. Financijska pomoć (državne potpore), regulacija i izravne državne investicije u dobra i usluge, tri su glavna oblika kojima država intervenira u gospodarstvo s ciljem ispravljanja tržišnih neuspjeha. 
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