[image: image1.jpg]SVEUCILISTE ODJEL ZA EKONOMIJU
U ZADRU DEPARTMENT OF ECONOMICS
UNIVERSITY Petra Svacica 9

23000 Zadar, Hrvatska/ Croatia
OF ZADAR

I: +385 23 300 941,300 943

f: +385 23 300 942
URL: http://www.unizd hr
E-MAIL: ckonomija@unizd.hr

EMENT 5
WO sy,
(&o\.}ooo ~ %






	Obrazac – priprema predavanja (analiza poglavlja iz obvezne literature)

	Studij:
	Menadžment
	Naziv predmeta: 
	Ekonomija



	Semestar:
	1. semestar
	Ak.god.
	2012/2013



	Nositelj nastavnog predmeta:
	Doc. dr. sc. Božena Krce Miočić, Dijana Čičin-Šain, viši pred.


	Student:
	

	Podaci

	Autor / urednik:
	Paul A. Samuelson, William D. Nordhaus, Michael J. Mandel

	Naslov:
	Ekonomija

	Izdavač:
	McGraw-Hill / Mate d.o.o.

	Godina izdanja:
	2007.

	Naslov poglavlja (cjeline)

	9. Nesavršena konkurencija i monopol, 10. Oligopol i monopolistička konkurencija

	Važnije definicije

	Monopol je oblik nesavršene konkurencije jedno poduzeće utječe na ponudu. Po svojim karakteristikama monopol je potpuna suprotnost savršenoj konkurenciji.
Oligopol je oblik nesavršene konkurencije u kojem nekoliko poduzeća sudjeluje u određivanju cijena i količina i sl. 

Monopolistička konkurencija je oblik nesavršene konkurencije koji je sličan potpunoj konkurenciji jer se javlja više poduzeća, no nije zato što monopolistička konkurencija nudi diferencirane proizvode, a ne istovrsne.
Granični prihod je dodatni prihod dobiven dodavanjem jedne jedinice rada uz uvjet da su svi inputi ostali nepromjenjeni.
Herfindalh – Hirschmanov indeks pokazuje koliki je udio prvih 4, odnosno 8 najkrupnijih poduzeća u ponudi nekog sektora. Dobiva se kvadriranjem tržišnih udjela.
Za ostvarivanje maksimalizacije profita nužna je potpuna informiranost o situaciji na tržištu što podrazumijeva trošenje visokih sredstava monopolska moć uzrokuje ekonomsku neefikasnost koja se iskazuje u gubitku dijela potrošačevog probitka izazvanog povećanjem cijena i smanjenjem kvalitete.

	Formule / izrazi i značenja pojedinih veličina

	MR = MC kao uvjet za

maksimiziranje dobiti

MR = ∆TR/ ∆Q
MR = P, P = MC, za savršenog

konkurenta

	Lista novih pojmova i njihova značenja

	Monopol je oblik nesavršene konkurencije jedno poduzeće utječe na ponudu. Po svojim karakteristikama monopol je potpuna suprotnost savršenoj konkurenciji.

Oligopol je oblik nesavršene konkurencije u kojem nekoliko poduzeća sudjeluje u određivanju cijena i količina i sl. 

Monopolistička konkurencija je oblik nesavršene konkurencije koji je sličan potpunoj konkurenciji jer se javlja više poduzeća, no nije zato što monopolistička konkurencija nudi diferencirane proizvode, a ne istovrsne.

Granični prihod je dodatni prihod dobiven dodavanjem jedne jedinice rada uz uvjet da su svi inputi ostali nepromjenjeni.

Herfindalh – Hirschmanov indeks pokazuje koliki je udio prvih 4, odnosno 8 najkrupnijih poduzeća u ponudi nekog sektora. Dobiva se kvadriranjem tržišnih udjela.

Za ostvarivanje maksimalizacije profita nužna je potpuna informiranost o situaciji na tržištu što podrazumijeva trošenje visokih sredstava monopolska moć uzrokuje ekonomsku neefikasnost koja se iskazuje u gubitku dijela potrošačevog probitka izazvanog povećanjem cijena i smanjenjem kvalitete.


	Odgovori na zadana pitanja

	1. Razlika između savršene i nesavršene konkurencije je u tome što kod savršene konkurencije cijena se definira na tržištu međudjelovanjem ponude i potražnje dok kod nesavršene poduzeća su toliko velika da mogu utjecati na samu cijenu.
2. Vrste nesavršene konkurencije:

2.1. Monopol: oblik nesavršene konkurencije gdje cjelokupnu ponudu kontrolira samo jedno poduzeće.
2.2. Oligopol: oblik nesavršene konkurencije u kojoj nekoliko poduzeća sudjeluje u cjelokupnoj ponudi. 
2.3. Monopolistčka konkurencija: oblik nesavršene konkurencije gdje u sektorskoj ponudi sudjeluje veliki broj poduzeća različite veličine. Proizvodi su međusobno diferencirani.
3. Do pojave monopola mogu dovesti brojni razlozi:
3.1.  Nadzor nad sirovinama – čest slučaj u nekim granama industrije. Tako, poduzećekoje ima nadzor nad nekom rudom, npr boksitom, može postati monoploist uproizvodnji aluminija.

3.2.  Vlasništvo nad patentima – poduzeće koje ima patent za proizvodnju, npr.,specifičnih strojeva, može postati jedini proizvođač tih dobara.
3.3.  Politika cijena – često, poduzeće koje prvo započne s proizvodnjom nekog dobra,vođenjem politike cijena onemogućuje konkurente i postaje monopolist.
3.4.  Prirodni monopol – prirodni monopol imaju poduzeća čiji AC snažno padaju spovećanjem proizvodnje zbog velike ekonomoije opsega, pa takvo poduzeće može proizvoditi ukupnu proizvodnju grane djelotvornije nego što bi to učinila mnoga poduzeća zajedno. To je čest primjer u distribuciji.

4. Granični prihod mora biti jednak graničnom trošku, uz uvjet da je cijena veća ili jednaka prosječnom varijabilnom trošku da bi se postigla kratkoročna ravnoteža u monopolističkoj konkurenciji.
Granični prihod se trebaizjednačiti sa dugoročnim graničnim troškom, uz uvjet da je cijena jednaka dugoročnomprosječnom trošku da bi se postigla dugoročna ravnoteža u monopolističkoj konkurenciji.
5. MR za savršenog konkurenta. Prvo je pitanje: Što je MR za savršenog konkurenta? Za savršenog konkurenta prodaja dodatnih jedinica nikad neće potisnuti cijenu, a „izgubljen prihod za sve prethodne q" prema tome je jednak nuli. Cijena i granični prihod za savršene su konkurente identični. U savršenoj konkurenciji cijena je jednaka prosječnom prihodu, što je jednako graničnom prihodu.
6. Načelo graničnosti omogućava ekonomsko zaključivanje. To znači da trebamo gledati granične troškove i granične koristi i neosvrtati se na prošle ili izgubljene troškove.

7. Mjere tržišne moći su: ekonomsko reguliranje se odnosi na kontrolu cijena, uvjete ulaska i izlaska poduzeća na tržište kao i na standardiziranje roba i usluga u nekom gospodarskom sektoru, socijalno reguliranje se odnosi na zaštitu okoliša te na skrb o zdravlju i sigurnosti radnika i potrošača.
8. Čimbenici koji djeluju na tržištima nesavršene konkurencije su :
8.1. Troškovi - Kad minimalna učinkovita razina funkcioniranja poduzeća predstavlja znatni dio sektorske proizvodnje, samo nekolicina poduzeća može profitabilno preživjeti i vjerojatno je da će to za posljedicu imati monopol.
8.2. Prepreke konkurenciji - Kad postoji značajna ekonomija obujma na tržištu ili snažne državne restrikcije ulasku na tržište, to će ograničiti broj konkurenata u sektoru. 

8.3.  Strateško međudjelovanje. Kad samo nekolicina poduzeća djeluje na tržištu, oni će ubrzo spoznati svoju međuovisnost. Strateško međudjelovanje, koje zapravo predstavlja novu značajku oligopola koja je inspirirala područje teorije igara, javlja se kad poslovanje svakog poduzeća ovisi o ponašanju njegovih suparnika.
9. Tajni oligopol nastaje tajnim sporazumijevanjem članova oligopola  koji kriomice od javnosti dogovaraju zajedničke cijene, proizvodne kvote, diobu tržišta i zajednički nastup prema drugim.Cilj tajnog oligopola je izbjegavanje ratova cijena u  kojem su svi gubitnici.
10. Monopolistčka konkurencija: oblik nesavršene konkurencije gdje u sektorskoj ponudi sudjeluje veliki broj poduzeća različite veličine. Proizvodi su međusobno diferencirani po nekom svom obilježju što takvom poduzeću daje prednost pred konkurencijom. 
11. Cjenovna diskriminacija se javlja u tri osnovna oblika, koje nazivamo cjenovna diskriminacija prvog, drugog i trećeg stupnja kad bi moglo, poduzeće bi svakom kupcu naplaćivalo najvišu cijenu koju je spreman platiti za kupljeni proizvod ovu maksimalnu cijenu nazivamo rezervacijska cijena kupca praksa praksa napla naplaćivanja rezervacijske cijene svakom kupcu naziva se rezervacijske cijene svakom kupcu naziva se savršena diskriminacija prvog stupnja.
12. Suvremena tumačenja schumpeterovske vizije naglašava posebne ekonomske probleme uključeneu ekonomiju informacija. Informacija je suštinski drukčije dobro od normalnih dobara. S obzirom na to da je informaciju skupo proizvesti, ali jeftino ponovno proizvesti, na tržištima informacija javljaju se teški neuspjesi tržišta.
13. Klasična ekonomija je bila jedinstvena u osudi monopola koji su za njih bili negativna ekonomska pojava. Iznimka je bio J.A.Schumpeter koji je smatrao da monopoli imaju pozitivnu ulogu promičući tehnološke inovacije. Po njegovom mišljenju razbijanje monopola na kratki rok obara cijene dok ih u dugom roku povećava uslijed smanjenja produktivnosti.
14. Gubitak zbog neučinkovitosti monopola ponekad se naziva mrtvi teret. Pojam se odnosi na gubitak ekonomskog blagostanja do kojeg dolazi uslijed iskrivljenja cijena i razine proizvodnje zbogmonopola, oporezivanja, carina ili kvota.
15. Glavna metoda borbe protiv tržišne moći jest provođenje protutrustovske politike. Mjere su protutrustovske politike zakoni koji zabranjuju određene oblike ponašanja (kao što je udruživanje poduzeća s ciljem fiksiranja cijena) ili sprečavaju određene tržišne strukture (kao što su čisti monopoli ili visoko koncentrirani oligopoli). Šire gledano, zloporabe protivne savršenoj konkurenciji mogu se izbjeći poticanjem konkurencije kad god je to moguće. Postoji mnoštvo državnih mjera koje mogu pridonijeti snažnom suparništvu čak i među krupnim poduzećima. Posebice je važno smanjiti prepreke ulasku u bilo koju sferu poslovanja. To znači poticati mala poduzeća i ne ograđivati domaća tržišta od inozemne konkurencije.
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