1.PONUDA I POTRAŽNJA

1.1. Krivulja ponude

Krivulja ponude prikazuje količinu dobara koju su proizvođači voljni prodati po određenoj cijeni, uz nepromijenjene ostale faktore koji mogu utjecati na količinu ponude.

Krivulja ponude je veza između ponuđene količine i cijene, te se može prikazati jednadžbom:

QS=QS(P)

Krivulja ponude ima rastući nagib. Drugim riječima, što je cijena veća, tvrtke su spremnije više ponuditi i prodati.
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Pomak krivulje ponude- kad troškovi padnu, proizvodnja će porasti bez obzira na cijenu- krivulja se pomiče udesno.
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1.2. Krivulja potražnje

Krivulja potražnje prikazuje onu količinu dobara koju su potrošači voljni kupiti po određenoj cijeni. Ovaj odnos se može zapisati i ovako:
QD=QD(P)

Krivulja potražnje ima negativan nagib, odnosno, opadajuća. Potrošači su obično spremni kupiti više nekog dobra ako je njegova cijena niža
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Količina dobra koju su potrošači spremni kupiti ovisi i o drugim faktorima, od kojih je najvažniji dohodak. 

Pomak krivulja potražnje-Ako porastu razine dohotka, povećati će se količina potražnje bez obzira na cijenu- u desno.
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Supstituti i komplementi:

Supstitut:dobro koje se može koristiti umjesto drugog dobra-porast cijene jednog dobra dovodi do porasta potražnje za drugim dobrom.
Komplementarno dobro: dobro koje se kupuje, odnosno troši u zavisnosti od potrošnje drugog dobra-porast cijene jednog dobra dovodi do pada potražnje za drugim dbrom.
1.3. Tržišni mehanizam

Spajanje krivulje ponude i krivulje potražnje.

Dvije se krivulje sijeku i točki ravnoteže, ili ravnotežnoj cijeni i količini.Uz ovu je cijenu količina koja e nudi jednaka količini koja se potražuje. Tržišni mehanizam je tendencija koja se pojavljuje ne slobodnim tržištima pri kojoj se cijena mijenja sve dok se tržište ne uravnoteži- izjednače se količine ponude i potražnje, te nema ni viška ni manjka, stoga ni potrebe za promjenom cijena.

1.4. Promjena tržišne ravnoteže

Na većini tržišta dolazi do povremenih pomaka krivulja ponude i potražnje. Dohodci kojima  potrošači raspolažu  rastu s ekonomskim rastom, ili se smanjuju tijekom recesija.Potražnja za nekim dobrima ima sezonska obilježja ili se mijenja zbog promjena cijena povezanih dobara, ili se jednostavno mijenja ukus potrošača. Tu dolazi do stvaranja nove ravnoteže.
Općenito, koliko će se cijena i količina promijeniti ovisi o tome koliki će biti pomak krivulja potražnje i ponude i o obliku tih krivulja. Da bismo mogli predvidjeti veličinu i smjer tih promjena moramo biti u stanju kvantitativno odrediti ovisnost ponude i potražnje o cijeni i drugim varijablama.

1.5. Elastičnosti ponude i potražnje

Vidjeli smo da ponuda i potražnja ne ovise samo o cijeni, nego i o drugim varijablama.
Elastičnost mjeri osjetljivost jedne varijable na drugu. Preciznije, to je brojka koja nam kaže za koliko će se promijeniti jedna varijabla ako druga varijabla poraste za 1%.
Cjenovna elastičnost potražnje mjeri osjetljivost količine potražne na promjene cijena, i ona obično ima negativnu vrijednost.

Ep=∆Q/Q = P    ∆Q
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Kad cjenovna elastičnost potražnje poprimi vrijednost >1, kažemo da je potražnja elastična ,a  kad poprimi vrijednost <1 kažemo da je neelastična.

Savršeno elastična potražnja: ∆Q/∆P je beskonačan. Budući da neznatna promjena cijene uzrokuje ogromnu promjenu potražnje, elastičnost potražnje je beskonačna-savršeno elastična.
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Savršeno neelastična: ∆Q/∆P je nula.budući da količina potražnje ostaje ista bez obzira na promjenu cijene, elastičnost potražnje je nula- savršeno neelastična.
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 Linearna krivulja potražnje: 
Cjenovna elastičnost potražnje ne ovisi samo o nagibu krivulje potražnje, već i o cijeni i količini. Elastičnost , dakle, varira uzduž krivulje zajedno s promjenama cijene i količine. Za ovu je linearnu krivulju nagib konstantan. Budući da je cijena visoka a količina mala, pri vrhu krivulje elastičnost poprima visoku vrijednost(točka B). Elastičnost se smanjuje kako se pomičemo niz krivulju.
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Ostale elastičnosti potražnje:

Dohodovna elastičnost: Postotna promjena količine potražnje izazvana promjenom dohotka za 1%.

Unakrsna cjenovna elastičnost potražnje: Postotna promjena količine potražnje za nekim dobrom izazvana porastom cijene drugog dobra za 1%.

Elastičnost ponude

Postotna promjena količine ponude izazvana povećanjem cijene od 1%- obično je pozitivna.

To je zato jer viša cijena potiče proizvođače na povećanje proizvodnje.
1.6. Kratkoročna elastičnost u odnosu na dugoročnu

Pitamo li se za koliko se ponuda ili potražnja promijenila zbog promjene cijene, moramo znati koliko je vremena proteklo prije mjerenja promjena količine potražnje ili ponude. Jedna godina ili manje= kratki rok.

Potražnja

Cjenovna elastičnost se povećava na dugi rok. 
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Ili:

Cjenovna elastičnost pada na dugi rok a raste na kratki. Primjer: automobili
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Dohodovne elastičnosti

Za većinu dobara i usluga-hrana, piće, gorivo, zabava itd- dugoročna dohodovna elastičnost je veća od kratkoročne dohodovne elastičnosti. 

Za trajna dobra je suprotno. Kratkoročna je veća do dugoročne.

Cikličke industrije

Industrije koje proizvode trajna potrošna dobra osjetljive su na utjecaj makroekonomskih promjena, posebno na poslovne cikluse- recesije i ekonomske uzlete- ove industrije se nazivaju  cikličke industrije. Kretanja njihovih prodaja povećavaju cikličke promjene bruto nacionalnog proizvoda i nacionalnog dohotka. Primjer: General Motors, General Electrics.
Ponuda
Ponuda nekih dobara elastičnija je u kratkom nego u dugom roku. Takva su dobra trajna,a u slučaju porasta cijena kratkoročna ponuda se može povećati recikliranjem.

Pr.1.
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Pr.2.Sekundarni(prerađeni) bakar(Cu)
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2. PROIZVOĐAČI, POTROŠAČI I KONKURENTNA TRŽIŠTA

2.1. Ponašanje potrošača

Kako potrošači raspoređuju svoje dohotke na dobra?

Ponašanje potrošača najlakše je objasniti kroz 3 različita koraka:

· Preferencije ili sklonosti potrošača: prvi je korak pronaći praktični opis razloga zašto ljudi vole više jedno dobro do drugog.

· Budžetska ograničenja: naravno, potrošači uvijek uzimaju u obzir i cijene.

· Izbori potrošača: potrošači kupuju onu kombinaciju proizvoda koja maksimizira njihovo zadovoljstvo.

2.2. Sklonosti potrošača

Tržišne košare
Pojam tržišna košara upotrebljavamo za određenu grupu proizvoda. Točnije, tržišna košara je popis određenih količina jedne ili više roba. Tržišna košara može sadržavati razne namirnice na popisu za kupovinu. Upotrebljava se također i riječ svežanj.

Primjer:

	TRŽIŠNA KOŠARA
	JEDINICE HRANE
	JEDINICE ODJEĆE

	A
	20
	30

	B
	10
	50

	D
	40
	20

	E
	30
	40

	G
	10
	20

	H
	10
	10


Neke osnovne postavke o sklonostima
· UKUPNOST: smatra se da su sklonosti ukupne. Dakle, potrošači mogu uspoređivati i rangirati sve moguće košare. Može imati više sklonosti na A prema B, ili obrnuto ili biti indiferentan prema tim dviju košarama.

· TRANZITIVNOST: Sklonosti su tranzitivne. Tranzitivnost znači slijedeće: ako potrošač više voli košaru A u odnosu na košaru B i košaru B u odnosu na košaru C, onda potrošač više voli A u odnosu na C. 

· VIŠE JE BOLJE NEGO MANJE: Smatra se da su dobra poželjna. Dakle, potrošači uvijek imaju više sklonosti prema većem broju dobara nego prema manjem. Osim toga, potrošači nisu nikad zadovoljeni ili zasićeni: više je uvijek bolje, čak ako je i manje bolje( za ovu pretpostavku ekonomisti upotrebljavaju izraz nezasitnost).

Te tri pretpostavke predstavljaju osnovu teorije potrošača.

2.3. Krivulje indiferencije
Upotrebom krivulja indiferencije mogu se grafički prikazati sklonosti potrošača.

Krivulja indiferencije prikazuje sve kombinacije tržišnih košara koje osobi osiguravaju istu razinu zadovoljstva. Stoga je ta osoba indiferentna između tržišnih košara koje su prikazane točkama na krivulji.

Bakalar: Krivulja indiferencije: linija koja spaja sve točke jednake korisnosti.
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Točke prikazuju sve tržišne košare koje pružaju kupcu istu razinu zadovoljstva. Naš potrošač preferira košaru b nad svim košarama , a košaru ne preferira, tj sve ostale preferira više od košare a.

2.4. Mape indiferencije
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Mapa indiferencije je skup krivulja indiferencije koji opisuje sklonosti pojedinca. Svaka tržišna košara na krivulji indiferencije 13 poželjnije je od bilo koje trž. košare  na krivulji 12, koja je poželjnija od bilo koje košare ne krivulji 11.
Krivulje indiferencije ne mogu se sjeći!
2.5. Oblici krivulja indiferencije

Sve krivulje indiferencije su padajuće.Ta činjenica proizlazi iz pretpostevke da je više boje nego manje.

Granična stopa supstitucije
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 Nagib krivulje indiferencije mjeri graničnu stopu supstitucije. Na ovom grafu, MRS bats za shirts pada od A do B za 6, a od B do C za 4. budući da se MRS smanjuje niz krivulju indiferencije, krivulja je konveksna.

Granična stopa supstitucije MRS: količina dobra koju je potrošač spreman žrtvovati da bi dobio dodatnu jedinicu drugog dobra.

MRS  je u svakoj točki jednak nagibu krivulje indiferencije u toj točki.

2.6.Savršeni supstituti i savršeni komplementi
Savršeni supstituti- dva dobra kod kojih je granična stopa supstitucije jednog dobra za drugo konstantna. Primjer: Bobu su sok on naranče i sok od jabuke savršeni supstituti. On je uvijek indiferentan između čaše jednog i čaše drugog soka.
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Savršeni komplementi: Dva su dobra savršeni komplementi ako je MRS beskonačan; krivulje indiferencije imaju oblik pravog kuta.

Primjer: Za Jane su lijeve i desne cipele savršeni komplementi: dodatna lijeva cipela ne pruža joj ništa više zadovoljstva ukoliko ne dobije i odgovarajuću desnu cipelu.
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Loše dobro: dobro kod kojeg je manje poželjnije nego više: npr. stupanj zagađenja zraka.

2.7. Korisnost
Nije potrebno svakoj konzumiranoj tržišnoj košari pridružiti brojčanu razinu zadovoljstva. Krivulje indiferencije nam omogućavaju grafički opis potrošačevih preferencija, temeljeći se  na pretpostavci da potrošači mogu rangirati alternative.

Često je vrlo korisno tržišnim košarama pridružiti brojčane vrijednosti. Uz ovaj numerički pristup, možemo opisati potrošačeve preferencije pridružujući im ocjene razine zadovoljstva.

Korisnost: „dobrobit“ „blagostanje“

                   -brojčana vrijednost koja prikazuje zadovoljstvo koje  potrošaču pruža tržišna                                                         

                    košara.

Funkcija korisnosti
Funkcija korisnosti je formula koja svakoj tržišnoj košari pridružuje određenu razinu korisnosti.

Primjer: F-hrana. C-odjeća, funkcije u(F,C)=F+2C, ili u(F,C)=FC

Funkcija korisnosti pruža jednaku količinu informacija o sklonostima kao i mape indiferencije oba alata rangiraju potrošačke izbore po razinama zadovoljstva.

Funkcija korisnosti se može prikazati skupom krivulja indiferencije, od kojih svaka ima brojčani pokazatelj. Ovaj graf pokazuje tri krivulje indiferencije, čije razine korisnosti proizlaze iz funkcije korisnosti FC.
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Ordinalna i kardinalna korisnost
Tri krivulje indiferencije iz prethodnog grafa daju brojčani ili ordinalni poredak tržišnih košara. Iz ovog razloga, funkcija korisnosti koja rangira tržišne košare od najpoželjnije do najmanje poželjne, naziva se ordinalna funkcija korisnosti. Međutim, ostaje nepoznato za koliko je jedna tržišna košara poželjnija od druge.

Funkcija korisnosti koja opisuje za koliko je neka tržišna košara poželjnija od druge naziva se kardinalna funkcija korisnosti. Ona pridružuje tržišnim košarama brojčane vrijednosti koje se na mogu proizvoljno udvostručiti ili utrostručiti bez da se promijeni razlika u vrijednostima različitih tržišnih košara.

2.8. Budžetska ograničenja
Budžetska ograničenja: ograničenja s kojima se potrošači suočavaju u vidu ograničenih dohodaka.

Budžetska crta

Budžetska crta prikazuje sve moguće kombinacije dobara za koje je ukupan zbroj potrošenog novce jednak dohotku potrošača.
PFF + PFC = I
PFF-cijena hrane pomnožena količinom

PFC-cijena odječe pomnožena količinom

Primjer:

	TRŽIŠNA KOŠARA
	JEDINICE HRANE
	JEDINICE ODJEĆE
	Uk.potrošnja

	A
	0
	40
	80

	B
	20
	30
	80

	D
	40
	20
	80

	E
	60
	10
	80

	G
	80
	0
	80


F=2C= 80 USD
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Graf prikazuje budžetsku crtu povezanu s tržišnim košarama iz tablice. Budući da odricanje od jedinice odjeće donosi uštedu od 2 dolara, dok kupnja jedinice hrane stoji 1 dolar, količina odječe koje se potrošač odriče u korist hrane uzduž budžetske crte mora biti posvuda jednaka.

 Budžetska crta opisuje kombinacije dobara koje se mogu kupiti uz neki zadani dohodak potrošača i zadane cijene dobara. dužina AG prikazuje budžet koji je zadan dohotkom od 80 dolara, cijeno hrane 1 dolar, te cijenom odjeće 2 dolara po jedinici. Nagib budžetske crte (između točke B i D) jednak je –PF/PC=-10/20=-1/2
Nagib budžetske crte je negativan omjer cijene dvaju dobara. Vrijednost tog nagiba odražava stopu supstitucije jednog dobra drugim, bez da se promijeni ukupan iznos potrošenog novca.

2.9. Učinci promjena dohotka i cijena

Promjene dohotka- promjena dohotka mijenja okomito sjecište budžetske crte, ali ne mijenja nagib. Ukoliko dođe do udvostručenja dohotka, budžetska crta će se pomaknuti prema van, paralelno. Jednako tako, ako se dohodak prepolovi crta će se paralelno pomaknuti prema unutra.
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Promijene cijene- nova se budžetska crta dobije rotiranjem početne budžetske crte oko sjecišta crte i okomice prema van. Ova rotacija ima smisla jer promjena cijene hrane ne ože utjecati na osobu koja troši isključivo na odjeću. Međutim, osoba koja troši samo na hranu osjetit će znatan porast kupovne moći.
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2.10. Potrošačev izbor

Potrošači biraju dobra s ciljem maksimalizacije svog zadovoljstva, uz ograničeni budžet koji ima je na raspolaganju.
Tržišna košara koja maksimalizira zadovoljstvo mora zadovoljiti dva uvjeta:

1. mora biti smještena na budžetskoj crti

2. mora pružati potrošaču najpoželjniju kombinaciju dobara i usluga
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Potrošači maksimiziraju zadovoljstvo izborom tržišne košare O. U ovoj točki budžetska crta dodiruje krivulju indiferencije U2, te nije moguće postići višu razinu zadovoljstva. U točki maksimalizacije O, MRS ili granična stopa supstitucije dvaju dobara jednaka je omjeru njihovih cijena.
Granična korisnost- korisnost dobivena potrošnjom jedne dodatne jedinice nekog dobra.

Granični trošak- trošak jedne dodatne jedinice nekog dobra

Kako potrošači biraju automobil- primjer
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Potrošači su voljni razmijeniti dobar dio dizajna(os y) za dodatna poboljšanja voznih osobina. Kada bi vrijedilo suprotno, krivulja bi bila pomaknuta prema gore- potrošači preferiraju dizajn nad karakteristikama.

2.11. Indeksi troškova života

Indeks troškova života: omjer tekućeg ili sadašnjeg troška tipične košare potrošačkih dobara i usluga i troška iste košare u nekom baznom razdoblju.

Idealni indeks troškova života: trošak ostvarenja određene razine korisnosti u tekućim cijenama u odnosu na troškove ostvarivanja iste razine korisnosti u baznim cijenama.

Laspeyresov indeks cijena: trošak kupovine košare dobara iz bazne godine po cijenama tekuće godine podijeljen troškom kupovine te iste košare po cijenama bazne godine.

Paascheov indeks: trošak kupovine košare dobara u tekućem razdoblju po tekućim cijenama podijeljen troškom kupovine iste košare po cijenama bazne godine.

3. POJEDINAČNA I TRŽIŠNA POTRAŽNJA
3.1. Pojedinačna potražnja
PROMJENE DOHOTKA
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Pretpostavimo da na grafu umjesto naranči imamo odjeću, a umjesto jabuka hranu. Smanjenje cijena hrane, uz fiksan dohodak i cijenu odjeće, djeluje na potrošača te on bira drugačiju tržišnu košaru. U prvom grafu, košare koje maksimaliziraju korisnost uz različite cijene hrane(2 dolara, 1 dolar i 0,5 dolara) stvaraju krivulju cijena- potrošnja.U drugom grafu prikazana je krivulja potražnje koja pokazuje odnos cijene i količine hrane. 
Kada je cijena hrane 1 dolar, a cijena odječe 2 dolara, a potrošačev dohodak 20 dolara, točka u kojoj potrošač maksimalizira korisnost je točka B. Točka G na drugom grafu odgovara točki B na prvom grafu.ona prikazuje da pri cijeni od 1 dolar potrošač kupuje 65 jedinica hrane.

Krivulja cijena-potrošnja: krivulja koja povezuje sve kombinacije potrošnje dvaju dobara koje maksimaliziraju korisnost dok se mijenja cijena jednog dobra.

Krivulja pojedinačne potražnje: krivulja koja prikazuje odnos količine dobra koju je pojedinačni potrošač spreman kupiti i cijene tog dobra. Ova krivulja ima dvije važne osobine:

1. razina korisnosti koja se može ostvariti mijenja se pomicanjem duž krivulje. Što je cijena proizvoda niža, to je razina korisnosti viša.

2. u svakoj točki na krivulji potražnje potrošač maksimalizira korisnost jer je zadovoljen uvjet da je granična stopa supstitucije (MRS) hrane za odjeću jednaka omjeru cijena hrane i odjeće. Kako cijena pada, pada i omjer cijena te MRS.

PROMJENE CIJENA
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Cijena hrane 1 dolar, cijena odjeće 2 dolara.

Porast dohotka, uz fiksne cijene svih dobara, navodi potrošače na drugačiji izbor tržišnih košara. U prvom grafu košare koje maksimaliziraju zadovoljstvo uz različite razine dohotka (10 dolara u točki A, 20 u točki B, 30 u točki D), stvaraju krivulju dohodak-potrošnja. U drugom grafu prikazan je pomak krivulje potražnje udesno kao odgovor na porast dohotka.(Točke E, G i H odgovaraju točkama A, B i D.). Krivulja D1 je krivulja koja bi nastala kada bismo dohodak zadržali fiksnim na razini od 10 dolara uz istovremeno mijenjanje cijene hrane.
Krivulja dohodak-potrošnja:
Krivulja koja povezuje sve kombinacije dvaju dobara koje maksimaliziraju korisnost dok se mijenja dohodak potrošača.

Na prethodnom grafu ona ima rastući nagib jer potrošnja hrane i odjeće raste kada raste dohodak. Prije smo vidjeli da svaka promjena cijene dobra odgovara pomaku uzduž krivulje potražnje. Ovdje je situacija drugačija. Budući da je svaka krivulja potražnje mjerena za određenu razinu dohotka, svaka promjena dohotka mora dovesti do pomaka same krivulje potražnje. Iz toga proizlazi da točka A na prvom grafu odgovara točki E na drugom grafu.

Normalna nasuprot inferiorna dobra:
Normalna dobra su dobra kojih želimo kupiti više kada nam raste dohodak. Nasuprot njima, inferiorna dobra su dobra kojih želimo kupiti manje kako dohodak raste. Na primjer, neki ljudi žele jesti manje hamburgera a više odreska. No hamburger je jeftiniji. Stoga, kako dohodak raste, oni kupuju manje hamburgera(a više odrezaka), pa je hamburger inferiorno dobro.(os y-odresci, os x-hamburgeri)
[image: image25.png]Expenditute on othe goods
(3 peryear)

Income Consumption curve

Q432

Quantity of X peryear





Engelove krivulje


Engelova krivulja pokazuje odnos količine potrošnje dobra i dohotka.
U prvom grafu hrana je normalno dobro,a  Engelova krivulja ima nagib prema gore. Međutim, u drugom grafu hamburger je normalno dobro uz dohodak manji od 20 dolara mjesečno i inferiorno dobro uz dohodak veći od 20 dolara mjesečno.

3.2. Efekt dohotka i efekt supstitucije
Pad cijene ima dva efekta:

1. potrošači će nastojati kupovati više dobra koje je postalo jeftinije i manje onih dobara koja su postala relativno skuplja. Ova reakcija na promjenu relativnih cijena se naziva efekt supstitucije.

2. budući da je jedno od dobara pojeftinilo, realna je kupovna moć potrošača porasla. Potrošačima je bolja, jer mogu kupiti istu količinu dobra za manje novaca pa im ostaje više novaca koji mogu potrošiti za nešto drugo. Promjena u potražnji koja nastaje kao posljedica ove promjene u realnoj kupovnoj moći potrošača naziva se efekt dohotka.

Ova dva efekta u praksi djeluju istovremeno.
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Pad cijene hrane izaziva efekt supstitucije i efekt dohotka. Potrošač se na početku nalazi u točki A na budžetskoj crti RS. Kad cijena hrane padne, potrošnja raste za F1F2 kako se potrošač miče prema točki B. Supstitucijski efekt F1E (prikazan pomakom od A do C) mijenja relativne cijene hrane i odjeće, ali zadržava realni dohodak (zadovoljstvo) konstantnim. Učinak dohotka EF2 (prikazan pomakom od C do B) Zadržava relativne cijene konstantnim, ali povećava  kupovnu moć. Hrana je normalno dobro jer je učinak dohotka EF2 pozitivan.
Kod efekta dohotka imamo ovu situaciju:

(efekt dohotka-inferiorno dobro, graf 4.7., str 112)

Ovaj se učinak može vidjeti na grafu kao pomak zamišljene budžetske crte na kojoj se nalazi točka C do paralelne budžetske crte RT koja prolazi kroz točku B.. Potrošač izabire tržišnu košaru B na krivulji indiferencije U2 (zato što je niža cijena hrane povećala potrošačevu razinu korisnosti).
U ovom slučaju hrana je inferiorno dobro zbog negativnog učinka dohotka. Međutim, budući da supstitucijski efekt premašuje efekt dohotka, sniženje cijena dovodi do porasta količina hrane koje se potražuju.

Specijalan slučaj: Giffenovo dobro
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Kad je neko dobro inferiorno, a efekt dohotka premašuje supstitucijski efekt, krivulja potražnje će biti rastuća. Potrošač se na početku nalazi u točki A, ali se nakon sniženja pomiče u točku B i troši manje hrane. Budući da je efekt dohotka F2F1 veći od supstitucijskog efekta EF2, pad cijene hrane dovodi do pada potražnje za hranom.

Giffenovo dobro: dobro čija se krivulja potražnje savija prema gore jer je (negativan) učinak dohotka veći od (pozitivnog) supstitucijskog efekta.

3.3. Tržišna potražnja

Krivulja tržišne potražnje: Krivulja koja prikazuje količine dobra koju su svi potrošači na tržištu spremni kupiti po različitim cijenama.
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Krivulja tržišne potražnje dobije se zbrajanjem krivulja potražnje potrošača D1, D2 i D3. Za svaku cijenu, količina dobra koja se potražuje jednaka je zbroju količina koje potražuje svaki potrošač.

Elastičnost potražnje

Ep=∆Q/Q = P    ∆Q

      ∆P/P      Q   ∆P

Neelastična potražnja: kad je potražnja neelastična, količine potražnje relativno slabo reagiraju na promjene cijena. Kao posljedica toga, kad poraste cijena nekog proizvoda, rastu i ukupni izdatci za taj proizvod.

Elastična potražnja: kad je potražnje elastična, ukupni izdatci za neki proizvod padaju ako cijena tog proizvoda raste.

Izoelastična potražnja: kad je cjenovna elastičnost potražnje konstantna duž cijele krivulje potražnje, kažemo da je krivulja izoelastična.

Lučna elastičnost potražnje: cjenovna elastičnost izračunata za raspon cijena.

3.4. Probitak potrošača

Potrošači kupuju dobra jer kupnjom postižu razinu svog blagostanja. Probitak potrošača pokazuje za koliko je ukupno podignuta razina blagostanja zbog te mogućnosti kupnje na tržištu.

Probitak potrošača je razlika između cijene koju je potrošač spreman platiti za neko dobro i stvarne cijene tog dobra.

3.5. Mrežne eksternalije

Mrežna eksternalija: kad potražnja svakog pojedinca ovisi o kupnjama drugih pojedinaca.

Efekt stampeda (Bandwagon effect)
Efekta stampeda je pozitivna mrežna eksternalija kod koje potrošač želi posjedovati neko dobro djelomično i zato što drugi posjeduju to dobro.

Efekt stampeda pojačava reakciju potražnje na promjenu cijene-tj. On čini potražnju elastičnijom. Ova pojava ima važan utjecaj na proizvođače i njihove strategije određivanja cijena.

Efekt snoba:

Negativna mrežna eksternalija kod koje potrošač želi posjedovati ekskluzivno ili unikatno dobro. Tražena količina „snobovskog dobra“ tim je veća što je manje ljudi koji ga posjeduju. Donose koristi poput prestiža, statusa i ekskluzivnosti.

Efekti snoba smanjuje elastičnost potražnje. Marketing i prodala mnogih dobara sastoje se od pokušaja stvaranja učinka snoba. Cilj je postići manje elastičnu potražnju, što bi proizvođaču omogućilo podizanje cijene.

4. PROIZVODNJA
U ovom dijelu razmotrit ćemo teoriju poduzeća, koja opisuje kako tvrtke donose proizvodne odluke o minimalizaciji troškova, te ako troškovi ovise o razini proizvodnje
.
Faktori proizvodnje: inputi u proizvodni proces( na primjer, rad, kapital i sirovine).

Funkcija proizvodnje: Funkcija koja pokazuje maksimalnu količinu proizvoda (output) koju neka tvrtka može proizvesti uz svaku zadanu kombinaciju inputa.

Pretpostavimo da postoje samo dva inputa: rad i kapital. Funkcija proizvodnje tada izgleda ovako: 

Q=F(K,L)

Proizvodna funkcija omogućuje različite kombinacije inputa , pa razina proizvodnje može biti ostvarena na različite načine.

Proizvodna funkcija opisuje ono što je tehnički izvedivo kad tvrtka posluje efikasno- odnosno, kad tvrtka koristi kombinacije inputa što je efikasnije moguće.

4.1. Izokvante

Izokvanta: krivulja koja povezuje sve moguće kombinacije inputa za koje je razina proizvodnje jednaka.
-proizvodnja rate kako se povećava input rada uz fiksan input kapitala.

-proizvodnja raste kako se povećava input kapitala uz fiksan input rada.(vidljivo iz tablice 6.1., str179)
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Proizvodne izokvante povezuju različite kombinacije inputa potrebnih za proizvodnju određene (zadane) razine proizvodnje. Set izokvanti, ili mapa izokvanti, opisuje proizvodnu funkciju neke tvrtke. Razina proizvodnje raste kako se pomičemo od izokvante Q1 prema izokvanti Q2, te dalje na izokvantu Q3.
Mape izokvanti: graf koji prikazuje nekoliko izokvanti kojima se opisuje funkcija proizvodnje.

Kratkoročno prema dugoročnom:

Kratki rok odnosi se na razdoblje u kojem se jedan ili više faktora proizvodnje ne mogu mijenjati. Drugim riječima, kratkoročno postoji barem jedan nepromjenjivi faktor proizvodnje, takav faktor nazivamo fiksnim inputom. Dugi rok je vremenski rok potreban da se promijene svi inputi.

4.2. Proizvodnja s jednim varijabilnim faktorom (radom)
Kad odlučuje koliko određenog inputa nabaviti, tvrtka mora usporediti koristi i troškove. Ponekad je korisno usporediti granične veličine koristi i troškova, odnosno usporediti dodatnu proizvodnju koja nastaje dodatnim povećavanjem inputa. Drugi se pristup sastoji od uspoređivanja prosječnih veličina. U tom slučaju razmotrili bismo učinke znatnog porasta inputa.

Prosječni i granični proizvod

Prosječni proizvod: proizvod po jedinici nekog inputa.

->output/input rada

AP=Q/L

Granični proizvod: dodatna proizvodnja (output) koja nastaje dodavanjem jedne dodatne jedinice inputa.

->promjena outputa/promjena inputa rada

MP=∆Q/∆L
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Krivulja ukupne proizvodnje u prvom grafu prikazuje razinu proizvodnje uz različite količine inputa rada. Prosječni i granični proizvod iz drugog grafa mogu se dobiti iz krivulje ukupnog proizvoda.

U točki B su granični i prosječni proizvod jednaki, kad prosječni proizvod dostiže svoj maksimum.

Krivulja prosječnog proizvoda rada:

Prosječni proizvod rada jednak je ukupnom proizvodu podijeljenom količinom inputa rada.

Prosječni proizvod rada dan je nagibom crte koja povezuje ishodište i odgovarajuću točku na krivulji ukupnog proizvoda.

Krivulja graničnog proizvoda rada:

Granični proizvod rada je promjena ukupne proizvodnje zbog povećanja inputa rada ja jednu jedinicu.

Granični proizvod rada dan je nagibom krivulje ukupnog proizvoda u toj točki.

Zakon opadajućih graničnih prinosa:

Načelo koje kaže da će, s povećanjem upotrebe određenog inputa uz ostale inpute fiksne, nakon neke točke dodatni output biti sve manji i manji.

Produktivnost rada:

Prosječni proizvod rada industrije ili cijele ekonomije.

4.3. Proizvodnja s dva varijabilna faktora

Ako su rad i kapital promjenjivi, za oba faktora proizvodnje može vrijediti zakon opadajućih graničnih prinosa.
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Supstitucija između inputa:

Granična stopa tehničke supstitucije(MRTS): Pokazuje za koliko se mora smanjiti upotreba kapitala ako se poveća upotreba rada za jednu dodatnu jedinicu tako da razina proizvodnje ostane nepromijenjena.

MRTS=- ∆K/∆L
1. TROŠAK PROIZVODNJE
Računovodstveni trošak: stvarni izdatci uvećani za troškove amortizacije kapitalne opreme.
Ekonomski trošak: trošak tvrtke nastao upotrebom ekonomskih resursa u proizvodnji, uključuje i oportunitetni trošak.

Oportunitetni trošak: trošak koji proizlazi iz propuštenih prilika, kad tvrtka propusti upotrijebiti svoje resurse na najkorisniji način.

Nepovratni trošak: Trošak koji je učinjen i ne može se promijeniti sadašnjim ili budućim odlukama.

1.1. Fiksni i varijabilni troškovi

Neki troškovi tvrtke variraju s razinom proizvodnje, dok drugi ostaju nepromijenjeni dokle god tvrtka proizvodi.

Ukupni trošak (TC): ukupni ekonomski trošak proizvodnje koji se sastoji od fiksnog i varijabilnog troška

Fiksni trošak(FC): Trošak koji se na mijenja s razinom proizvodnje, a može se eliminirati samo prestankom poslovanja.(može uključivati izdate za održavanje, osiguranje, možda i plaće minimalnog broja djelatnika)

Varijabilni trošak(VC): trošak koji se mijenja s promjenom razine proizvodnje.(uključuje izdatke za plaće, nadnice, sirovine, te raste s razinom proizvodnje)

Koji su troškovi fiksni, a koji varijabilni, ovisi o vremenskom razdoblju koje promatramo. Ako je to razdoblje vrlo kratko- recimo, dva ili tri mjeseca-većina će troškova biti fiksna. S druge strane, dugoročno gledano-mnogi troškovi postaju varijabilni.
1.2. Trošak  u kratkom roku
Kako bi mogli odlučiti koliko proizvoditi, menadžeri moraju znati kako varijabilni troškovi rastu s razinom proizvodnje.

Granični trošak(MC):naziva se još i inkrementalni trošak, porast troška koji nastaje zbog proizvodnje jedne dodatne jedinice proizvoda. Budući da se fiksni trošak ne mijenja s promjenom razine proizvodnje, granični je trošak jednak porastu varijabilnog troška ili porastu ukupnog troška koji je prouzrokovan proizvodnjom jedne dodatne jedinice proizvoda.

MC=∆VC/∆Q=∆TC/∆Q
Granični trošak nam govori koliko će tvrtku koštati povećanje razine proizvodnje za jednu jedinicu proizvoda.
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Prosječni ukupni trošak(ATC): ukupni trošak podijeljen s razinom proizvodnje tvrtke.

AC=TC/Q
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ATC ima dvije sastavnice:
· Prosječni fiksni trošak(AFC): fiksni trošak podijeljen s razinom           proizvodnje tvrtke.

AFC=FC/Q

· Prosječni varijabilni trošak(AVC):je varijabilni trošak podijeljen s     razinom proizvodnje tvrtke
Oblici krivulja troška:
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U prvom grafu ukupni trošak TC jednak je okomitom zbroju fiksnog troška FC i varijabilnog troška VC. U drugom grafu prosječni ukupni trošak ATC jednak je zbroju prosječnog fiksnog troška AFC i prosječnog varijabilnog troška AVC. Granični trošak MC siječe krivulja prosječnog varijabilnog troška i prosječnog ukupnog troška u točkama njihovog minimuma.

1.3. Trošak u dugom roku

Dugoročno, tvrtka može promijeniti sve inpute.

Pokazati ćemo kako tvrtka izabire kombinaciju inputa koja minimalizira troškove proizvodnje zadane razine proizvodnje.
Primjer: zrakoplov.

Tvrtka želi kupiti zrakoplov koji košta 150 milijuna dolara. Ta cijena se može rasporediti ili amortizirati kroz vijek trajanja zrakoplova. To će omogućiti tvrtki da usporedi svoje prihode i troškove na osnovi godišnjeg toga. Ako je vijek trajanja zrakoplova 30 god, amortizirani trošak je 5 mil dolara na godinu->godišnja ekonomska amortizacija zrakoplova.

Da tvrtka nije kupila zrakoplov, mogla je zaraditi kamate na 150 mil dolara. Ova propuštena kamata je oportunitetni trošak.

Trošak upotrebe kapitala(uporabni trošak kapitala): zbroj godišnjeg troška posjedovanja i korištenja imovine, jednak ekonomskoj amortizaciji i propuštenim kamatama

Uporabni trošak kapitala=ekonomska amortizacija+(kamatna stopa)(vrijednost kapitala)

Ovaj uporabni trošak kapitala možemo izraziti i kao stopu po dolaru kapitala
r= stopa amortizacija + kamatna stopa

Izbor inputa koji minimaliziraju troškove

Cijena kapitala- moramo ju izraziti kao tok, izračunava se kao uporabni trošak kapitala, zadan sa r= stopa amortizacija + kamatna stopa

Kapitalna renta: godišnji trošak unajmljivanja jedinice kapitala (kada unajmljujemo prostor, umjesto da ga kupimo, cijena kapitala jednaka je kapitalnoj renti). Ako je tržište kapitala konkurentno(pretpostavljamo da jest), kapitalna renta bi trebala biti jednaka uporabnom trošku kapitala r, zato što tvrtke koje posjeduju kapital očekuju da će njegovim iznajmljivanjem zaraditi povrat, odnosno stopu prinosa koju su mogli zaraditi ulaganjem u nešto drugo plus iznos koji kompenzira amortizaciju kapitala.

Izotroškovna crta

Izotoškovna crta je linija koja prikazuje sve moguće kombinacije rada i kapitala koje se mogu kupiti uz neki zadani ukupni trošak.
Prisjetimo se da je ukupni trošak jednak zbroju troškova rada tvrtke i troškova kapitala:

C=wL+rK

Za svaku novu razinu ukupnog troška, jednadžba opisuje drukčiju izotroškovnu crtu.
Ako preoblikujemo jednadžbu, dobijemo:

K=C/r-(w/r)L
Iz toga proizlazi da izotroškovna crta ima nagib od ∆K/∆L=-(w/r) , što je jednako omjeru nadnice i kapitalne rente.
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Izotroškovna crta opisuje kombinacije proizvodnih inputa koje tvrtku jednako koštaju. Izotroškovna crta C* je tangenta na izokvantu Y* u točki e* te pokazuje da je razinu proizvodnje Y* moguće postići uz minimalni trošak s inputom rada L* i inputom kapitala K*. ostale kombinacije inputa  omogućuju istu razinu proizvodnje uz viši trošak.

Nagib izotroškovne crte neće se promijeniti porastu li izdatci za sve inpute, jer se nisu promijenila cijene inputa. Međutim, sjecište s osi će se pomaknuti prema gore. Pokažimo to na slijedećem grafu:
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Tvrtka se u točki A suočava s izotroškovnom crtom C0, te proizvodi V0 proizvoda uporabom određenih jedinica rada i kapitala. Kad cijena rada poraste, izotroškovna će crta postati strmija. Razina proizvodnje V0 se sada proizvodi u točki B na izotroškovnoj crti C1.

Putanja ekspanzije i dugoročni troškovi
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Krivulje I1, I2 i I3 su izokvante. T1, T2 i T3 su tangente koje su međusobno paralelne (usporedne). Granična stopa tehničke supstitucije GSTS u točkama A, B i C je jednaka. Te su točke međusobno povezane izglađenom krivuljom koja se naziva izoklina. 
Ako se tangente pojme kao izotroškovni pravci i ako se njihovi nagibi ne mijenjaju tada izokline postaju putanje ekspanzije. Putanja ekspanzije specijalna je izoklina uzduž koje će količina proizvodnje ekspandirati u slučaju da cijene proizvodnih faktora ostanu neizmijenjene. 
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Krivulje prikazuju putanju ekspanzije koja predstavlja:

a)povećanje razine proizvodnje u dugom roku s većim oslanjanjem na angažman         kapitala,

b)povećanje proizvodnje uz proporcionalno povećanje ulaganja u oba varijabilna faktora, p

c)povećanje proizvodnje uz veći angažman rada
Dugoročne i kratkoročne krivulje troškova

Krivulja dugoročnog prosječnog troška(LAC):krivulja koja povezuje prosječni trošak proizvodnje s razinom proizvodnje kad su svi inputi, uključujući i kapital, varijabilni.

Krivulja kratkoročnog prosječnog troška(SAC):krivulja koja povezuje prosječni trošak proizvodnje s razinom proizvodnje kad je razina kapitala fiksna.

Krivulja dugoročnog graničnog troška(LMC):promjena dugoročnog ukupnog troška kad se razina proizvodnje dodatno poveća za jednu jedinicu.

Ekonomije i disekonomije obujma
Ekonomije obujma: udvostručenje razine proizvodnje zahtijeva manje nego dvostruko povećanje troškova
Disekonomije obujma:Udvostručenje razine proizvodnje zahtijeva više nego dvostruko povećanje troškova.

Ekonomije obujma često se mjere pomoću elastičnosti troška s obzirom na razinu outputa Ec. Ec je postotna promjena troška proizvodnje koja je posljedica porasta proizvodnje od 1%.

Ec=(∆C/C)/(∆Q/Q)

Ili:

Ec=(∆C/∆Q)/(C/Q)=MC/AC

Očito je da je Ec jednak 1 kad su granični i prosječni trošak jednaki. U tom slučaju troškovi rastu proporcionalno razini proizvodnje pa ne dolazi ni do ekonomije i do disekonomije obujma.

Krivulja transformacije: krivulja koja pokazuje različite kombinacije dvaju proizvoda koje se mogu proizvesti uz zadane inpute.(vidi graf  7.11., stra230)
Ekonomije i disekonomije obuhvata
Ekonomije obuhvata:zajednička proizvodnja jedna tvrtke je veća od razine proizvodnje koju bi mogle postići dvije odvojena tvrtke od kojih svaka proizvodi samo jedan proizvod.

Disekonomije obuhvata:zajednička proizvodnja(dva proizvoda) jedne tvrtke je manja od razine proizvodnje koju bi mogle postići dvije odvojena tvrtke od kojih svaka proizvodi samo jedan proizvod.
Stupanj ekonomije obuhvata:postotak uštede troškova kad se dva ili više proizvoda proizvode zajedno,a ne zasebno.
Sc=C(Q1)+C(Q2)-C(Q1,Q2)

              

                 C(Q1,Q2)

6. MAKSIMALIZACIJA PROFITA I KONKURENTNA PONUDA         
6.1. Savršeno konkurentna tržišta

Model savršene konkurencije utemeljen je na tri osnovne pretpostavke:

1. preuzimanje cijena (price-taking)

2. homogenost proizvoda

3. slobodan ulaz i izlaz
Preuzimanje cijena:
Na tržištu konkuriraju mnoge tvrtke pa se svaka tvrtka za svaki svoj proizvod susreće s većim brojem izravnih konkurenata. Budući da prodaja svake pojedinačne tvrtke čini samo manji dio tržišta, njene odluke nemaju nikakvog utjecaja na cijene na tržištu. Stoga svaka tvrtka preuzima tržišne cijene kao zadane.

Preuzimatelji cijena- tvrtka koja nema nikakvog utjecaja na tržišne cijene, pa stoga uzima tržišne cijene kao zadane.

Homogenost proizvoda:

Do preuzimanja cijena najčešće dolazi na tržištima gdje tvrtke prodaju identične, ili gotovo identične proizvode. Kad su proizvodi svih tvrtki na tržištu savršeno zamjenjivi, odnosno kad su homogeni, nijedna tvrtka ne može podignuti cijene svojeg proizvoda iznad konkurencije bez da joj znatno opadne prodaja.

Nafta, benzin, sirovine poput bakra, željeza,drva, pamuka i čeličnih ploča su relativno homogeni proizvodi. Ekonomisti takve homogene proizvode nazivaju robama.

Slobodan ulaz i izlaz:

Treća pretpostavka o slobodnom ulazu(izlazu) odnosi se na nepostojanje ograničenja u vidu posebnih troškova koji bi tvrtki otežali ulaz u neku industriju i proizvodnju ili izlaz iz industrije u slučaju gubitaka. Posljedica toga je da kupci lako mogu zamijeniti jednog dobavljača drugim, a dobavljači mogu neometano izlaziti i ulaziti na tržište.
6.2. Granični prihod, granični trošak i maksimalizacija profita
Profit: Razlika ukupnog prihoda i ukupnog troška.

Da bismo pronašli razinu proizvodnje koja maksimalizira profit moramo analizirati prihode.

Da bi maksimalizirala profit, tvrtka izabire onu razinu proizvodnje uz koju je razlika između prihoda i troškova najveća. Ovo načelo prikazano je na slijedećem grafu:
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Tvrtka izabire razinu proizvodnje Q2, tako da je profit, razlika AB između prihoda R i troška C, maksimalan. Uz tu razinu proizvodnje granični je prihod (nagib krivulje prihoda) jednak graničnom trošku (nagib krivulje troška).
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