POJAM EKONOMIKE PODUZEĆA

Ekonomika poduzeća je znanstvena i nastavna disciplina koja se bavi gospodarskim problemima poduzeća i njihovim ponašanjem na domaćem i stranom tržištu.

Kao znanost ekonomika poduzeća proučava gospodarske probleme poduzeća. Istražuje čimbenike uspjeha i spoznaje zakonitosti pojava u njihovu poslovanju.

Kao nastavna disciplina ekonomika poduzeća saznaje za nova znanstvena dostignuća na svome području, prihvaća provjere znanstvene spoznaje i naučava o svemu što je nesporno i što je od značenja za izobrazbu ekonomista.

Predmet ove discipline u prvom je redu određen njezinim nazivom , a zatim općim gospodarskim problemima i spoznajama bitnim za sva poduzeća bez obzira na razlike među njima po predmetu poslovanja, po njihovu organizacijskom obliku, po karakteru vlasništva, po veličini ili kojem drugom obilježju.

Zadaća je ekonomike poduzeća da pruži osnovna znanja za uspješno poslovanje poduzeća,  da objašnjava ekonomske pojave  u tom poslovanju i da omogući djelotvornije odlučivanje.

Cilj ekonomike poduzeća je da se razvija istraživački rad i valjano obrazuju ekonomisti za potrebe uspješnog poslovanja poduzeća.

PODJELA EKONOMIKE PODUZEĆA

Ekonomika poduzeća djeli se na:

a) opću – temeljna značajka je da se bavi gospodarskim problemima

b) posebnu – bavi se gospodarskim problemima poduzeća pojedinih djelatnosti i samom ekonomikom određenih funkcija. U tom smislu razlikujemo:

1.) prema gospodarskim djelatnostima : ekonomika rudarskih i srodnih poduzeća, poljoprivrednih, šumarskih, građevinskih, turističkih, transportnih itd.

2.) prema poslovnim funkcijama :ekonomika uvoza, ekonomika izvoza, ekonomika transporta, ekonomika proizvodnje itd.

3.) prema karakteru vlasništva : ekonomika privatnih poduzeća, ekonomika državnih poduzeća, ekonomika mješovitih poduzeća itd.

4.) prema kombinacijama navedenih kriterija : ekonomika prodaje u trgovačkim poduzećima, ekonomika privatnih turističkih poduzeća itd.

POJAM PODUZEĆA, PODUZETNIKA I PODUZETNIŠTVA

Poduzeće je samostalna gospodarska, tehnička i društvena cjelina u vlasništvu određenih subjekata, koja proizvodi dobra ili usluge za potrebe tržišta, koristeći se odgovarajućim resursima i snoseći poslovni rizik, radi ostvarivanja dobiti i drugih ekonomskih i društvenih ciljeva.

1.) Poduzeće je samostalna gospodarska, tehnička i društvena disciplina

Ekonomska samostalnost poduzeća – bira predmet svojega poslovanja, potrebne resurse i poslovne partnere, što donosi poslovne odluke, itd.

Pravna samostalnost – očituje se u činjenici da je ono pravna osoba i da na toj osnovi stječe prava i obveze, snosi odgovornost i pojavljuje se kao punopravni subjekt u svim odnosima.

2.) Poduzeće je u vlasništvu određenih subjekata

Dvije su osnovne vrste  vlasništva nad poduzećem:

· poduzeća u privatnom vlasništvu

· poduzeća u javnom vlasništvu
Privatno vlasništvo nad poduzećem obuhvaća ove oblike: inokosno poduzeće (samo jedan vlasnik), obiteljsko poduzeće (u obiteljskom vlasništvu), ortačko poduzeće, zadružno poduzeće (veći broj pojedinačnih vlasnika) i korporativno poduzeće (mnoštvo pojedinačnih vlasnika).

Javno vlasništvo nad poduzećem odnosi se na dva oblika: državna poduzeća (koja pripadaju općini, republici i drugim političko-teritorijalnim jedinicama) i društvena poduzeća ( u vlasništvu mirovinskih fondova, sindikata, crkava, znastvenih, obrazovnih i dr. organizacija)

3.) Poduzeće proizvodi dobra i usluge za potrebe tržišta

Poduzeća po sektorima:

PRIMARNI SEKTOR – poljoprivredna, šumarska i rudarska poduzeća, tj. bave se eksploatacijom prirodnih dobara.

SEKUNDARNI SEKTOR – obrtnička i industrijska poduzeća, tj. bave se preradom ekonomskih dobra.

TERCIJARNI SEKTOR – prijevoznička, trgovačka, ugostiteljska, bankovna, osiguravajuća poduzeća, tj. bave se vršenjem gospodarskih usluga.

KVARTARNI SEKTOR – komunalna, rekreacijska, tj. ona koja pružaju komunalne , stambene, zdravstvene i prosvjetne usluge.

Poduzetnik je osoba nadarena poslovnim duhom i rukovodnim sposobnostima, bogata znanjem o poslovima i ljudima, odlučna i spremna da preuzme rizik upravljanja poduzećem na temelju inovacija i stalnog razvoja.

Poduzetništvo je djelatnost poduzetnika usmjerena na pokretanje, organiziranje i inoviranje poslovanja poduzeća s temeljnom svrhom stvaranja novog tržišta.

GOSPODARSKI PREDUVJETI

Među brojnim gospodarskim preduvjetima osnivanja i uspješnog rada poduzeća osobito se ističu:

a) vanjski preduvjeti: potrebe tržišta i dostupnost potrebnih resursa

b) unutarnji preduvjeti : predmet poslovanja poduzeća, potreban kapital, raspoloživi kadrovi, sredstva za rad, predmeti rada, veličina i lokacija poduzeća.

NAČELA POSLOVANJA 

Gospodarska su načela mnogobrojna. To su brojna pravila koja treba primjenjivati u poslovanju poduzeća da bi ono na racionalan način ostvarilo svoje gospodarske ciljeve. Osnovna podjela načela poslovanja poduzeća obuhvaća:

· načelo poslovnosti

· načelo ekonomske efikasnosti

· načelo održavanja kontinuiteta

NAČELO POSLOVNOSTI traži da poduzeće svojom poslovnom politikom i svakim svojim postupkom pridonosi osiguranju položaja i jačanju položaja na tržištu.

NAČELO EKONOMSKE EFIKASNOSTI u prvom redu zahtjeva djelotvornost, tj. izvršavanje ugovorenih poslova i preuzetih obveza na vrijeme, u ugovorenoj količini i kvaliteti, no treba ga shvatiti i šire tj. kao izraz racionalnosti poslovanja.

Ekonomska efikasnost kao širi pojam ostvaruje se poslovanjem po više načela ekonomije od kojih se najčešće spominju:

· načelo proizvodnosti rada

· načelo ekonomičnosti

· načelo rentabilnosti
PROIZVODNOST RADA je načelo koje traži da se određenom količinom rada ostvari što veća količina učinaka.

EKONOMIČNOST (POSLOVANJA) je načelo koje zahtjeva da se određenom količinom rada i određenom količinom predmeta rada, sredstava za rad i ostalih elemenata radnog procesa ostvari što veća količina, odnosno štvo veća vrijednost učinaka.

RENTABILNOST je načelo koje zahtjeva da se određenom vrijednošću kapitala (sredstava) uloženog u poslovanje ostvari što veći poslovni rezultat, odnosno da se isti poslovni rezultat ostvari sa što manje uloženih sredstava.

NAČELO ODRŽANJA KONTINUITETA PODUZEĆA zahtjeva da poduzeće održi svoj kontinuitet, tj. opstanak na tržištu no u uvjetima općeg razvoja, poduzeća povremeno mijenjaju svoje ciljeve.

POJAM POSLOVNE POLITIKE

Poslovna politika je ukupnost odluka kojima poduzeće utvrđuje svoje ciljeve te odluke kojima utvđuje osnovna rješenja koja su potrebna da zacrtani ciljevi budu ostvareni.

Poslovna politika može se podjeliti na dva pristupa i to na: 

· po razdobljima: dugoročna, srednjeročna i kratkoročna.

· po sadržajima: opća politika poduzeća i više poslovnih politika.

Dugoročna poslovna politika utvrđuje ciljeve i zadatke za ostvarivanje kojih je potrebno vrijeme od 5 ili više godina.

Srednjeročna poslovna politika spominje se u teoriji i provodi se u praksi iako nije definirano što se smatra srednjeročnim razdobljem.

Kratkoročna poslovna politika utvrđuje ciljeve i zadatke koje treba izvršiti u najmanjem mogućem roku (1 – 2 godine).

Opća poslovna politika  jednog poduzeća obuhvaća cjelokupnost poduzeća, sa svim dijelovima i svim funkcijama.

Posebne poslove politike utvrđuju se i vode najčešće za svaku od bitnih funkcija poduzeća:

· razvojna politika 

· tržišna politika

· proizvodna politika

· financijska politika

· kadrovska politika

SREDSTVA PODUZEĆA

Poduzeća svojim poslovanjem stvaraju sredstva potrebna za trajno obavljanje djelatnosti. Tko stečena sredstva te sredstva koja su dobivena od osnivača čine kapital poduzeća.

U svojem djelovanju poduzeća se služe i sredstvima koja su na kraće ili duže vrijeme pribavljena od drugih. Poduzeća se koriste i vodnim snagama, rudnim i drugim prirodnim bogatstvima, ali ta sredstva nisu proizvodi rada pa se ne vode u evidencijama poduzeća.

Sredstva prema pojavnim oblicima mogu biti:

· novac

· stvari

· prava.

Ekonomika poduzeća razvrstava sva sredstva, tj. imovinu, također prema trajanju korištenja sredstava :

· dugotrajna imovina (stalna sredstva)

· kratkorajna imovina (obrtna sredstva)

Dugotrajnom imovinom poduzeća smatraju se sva sredstva koja poduzeće dulje od jedne godine koristi u nepromijenjenom obliku ili ih ima u pripremi za budući razvitak i poslovanje. Dugotrajnu imovinu čine:

· nematerijalna imovina

· materijalna imovina

· financijska imovina

· dugoročna potraživanja

Nematerijalna imovina su sve one vrijednosti koje je poduzeće steklo na osnovu ulaganja u svrhu da ih u budućem poslovanju pretvori u materijalnu imovinu odnosno u prihode. Tu su:

1. osnivački izdaci

2. izdaci za istraživanje i razvoj

3. patenti, licencije, koncesije, zaštitni znaci i ostala slična prava,

4. avansi za nematerijalna sredstva,

5. "goodwill".

Materijalna imovina poduzeća je ona koja postoji u konkretnim materijalnim oblicima, a to su:

1. zemljišta i šume

2. građevinski objekti

3. postrojenja i oprema

4. alati, pogonski inventar, namještaj, transportna sredstva

5. materijalna sredstva u pripremi

6. stambene zgrade i stanovi

7. ostala materijalna imovina

Financijska imovina su u novcu izražene vrijednosti prava koje je poduzeće steklo na osnovu ulaganja u druga poduzeća, na rokove dulje od godine dana.

Dugoročna potraživanja obuhvaćaju u novcu izražene iznose potraživanja s rokom duljim od jedne godine dana, a to su: 

· potraživanja od povezanih poduzeća

· potraživanja po osnovi prodaje na kredit

· ostala dugoročna potraživanja.

U poslovanju poduzeća sredstva se postupno troše i smanjuje im se vrijednost. Smanjivanje realne vrijednosti osnovnih sredstava nastaje iz dva razloga:

· fizičkim trošenjem

· ekonomskim zastarijevanjem
Fizičko trošenje nastaje zbog: korištenja sredstva u procesu poslovanja, oštećenja (kvarovi, lomovi i druge štete) zbog neispravnog korištenja, nedovoljnog preventivnog održavanja, ali i zbog elementarnih nepogoda, te zbog prirodnog propadanja sredstava zbog djelovanja klimatskih činitelja.

Ekonomsko zastarijevanje osnovnih sredstava nastaje kad promjene na tržištu uzrokoju prestanak potrebe za dosadašnjim proizvodima.

