1. UVOD
GEOGRAFIJA – znanost koja proučava prirodne i društvene pojave i procese u geoprostoru. Postoji: opća, fizička, antropogeografija ili humanistička
TURISTIČKA GEOGRAFIJA – znanstvena disciplina koja proučava:
- prostorna kretanja turista

- prirodne i antropogene turističke resurse te daje ocjenu njihove vrijednosti i načine valorizacije

- definira tipove turističkog prostora

- proučava utjecaj turizma na gospodarski i društveni razvoj te transformaciju prostora

TURIZAM – skup odnosa i pojava koje nastaju kretanjem ljudi i zadovoljavanjem njihovih potreba (rekreativnih i kulturnih), s privremenim boravkom dužim od 24 sata i ne ostvaruje se nikakva ekonomska dobit
- turizam nije gospodarska grana nego djelatnost!

TURIST – osoba koja privremeno napušta mjesto svog stalnog boravka zbog odmora, rekreacije ili zadovoljenja kulturnih potreba
Sve definicije turizma i turista mogu se svrstati u 4 kategorije: nominalističke, gospodarske, univerzalne i statističke definicije.

RAZVOJNE FAZE TURIZMA
1. PREDTURISTIČKO DOBA (do polovice 19. st.)
a) Antičko doba

- Grčka, Rim

- Olimpijske igre, ljetnikovci, terme

- putuju bogati pojedinci

b) Feudalno doba

- nesigurnost – pojedinci

- hodočašća (Jeruzalem, Rim, Meka, Medina)

- humanizam, renesansa

- Grand Tour – pojedinci iz zapadne Europe putuju i proučavaju antička mjesta (Grčka, Italija, jug Francuske, Španjolska)
2. RAZDOBLJE SUVREMENOG TURIZMA (od 1950.)

- razvoj industrije – gradovi – slobodno vrijeme – odmor
- 1841. Thomas Cook organizira prvo putovanje za skupinu liječenih alkoholičara – službeni početak turizma

- sezonalnost, pojedinci – putuju samo bogati, zimi na more, a ljeti u planine kako ne bi pocrnili, jer su njihovi radnici bili crni

KARAKTERISTIKE SUVREMENOG TURIZMA:
● masovnost putovanja, turizam više nije privilegia samo povlaštenih i bogatih

● sezonalnost

● organiziranost i relativno visoka razina sigurnosti putovanja

● otkrivanje „novih“ destinacija

● vremenski kraća putovanja (nekoliko puta godišnje, prosječno 4-5 dana)

● turisti imaju više iskustva, a time i zahtjeve
● korištenje moderne tehnologije – interner

● segmentacija turističkog tržišta

- WTO se bavi registracijom turista u svijetu, sjedište je u Madridu

- od 1950. do 2003. prosječno se broj turista povećao za 7,5%

- ratovi, gospodarske krize utječu na smanjenje broja turista

- također utjecaj gospodarskog rasta: ako je veći od 4% broj turista raste i obratno

EMITIVNA PODRUČJA – područja od kuda turisti dolaze, područja potražnje
- inicijalni čimbenici – motivi sa postanete turist

- SAD, Njemačka, Japan

RECEPTIVNA PODRUČJA – područja gdje se turizam odvija, područja ponude 

Regija –osnovna jedinica nekog turističkog prostora.
Turistička regija – prostor koji je dovoljno specifičan da se može izdvojiti iz okolnog prostora (Istra, Hrv. Zagorje) i tako funkcionira u potpunosti samostalno

a) homogena regija – živi isključivo od turizma (vrlo rijetko)

b) heterogena regija – živi i od ostalih djelatnosti (npr. Istra – unutrašnjost poljoprivreda, rubni dijelovi turizam)

Turistička makroregija – skup više turističkih regija: kontinentska, planinska, primorska – u RH

Turistički lokalitet – jedan od elemenata turističke atraktivnosti, mjesto sa jednim turistilkim resursom, jednom atrakcijom

Turističko mjesto – osnovni uvjeti su atraktivnost i receptivnost, mora zadovoljiti sve zahtjeve turista
Turistički centar – isto kao turističko mjesto, ali ima funkcije „višeg ranga“ (banke, poštu, zdravstvenu pomoć...)
Turistička destinacija – nedefinirana prostorna regija turizma, odredište turista
Zone – dijelovi turističke regije koje su homogene po funkcijama i mogućnostima razvitka, pa primjerice unutar turističke regije može postojati industrijska, poljprivredna, turistička ili neka druga zona.

Subregija – veći broj zona koje su homogene
2. UČINCI (FUNKCIJE) TURIZMA
učinke turizma dijelimo u dvije osnovne skupine:

1. neekonomske funkcije djeluju na različite načine i na pojedinca i na društvo u cjelini. 
● s neposrednim djelovanjem: 
- zdravstvena funkcija (lječilišta, toplice, wellness; preko njih se poboljšava zdravlje), korist: manje ljudi na bolovanju
- zabavna funkcija (subjektivnog karaktera, djeluje na psihičko stanje i raspoloženje turista)
- kulturna funkcija (nešto se nauči na putovanju)
● s posrednim djelovanjem: 
- socijalna funkcija (brišu se granice između ljudi, potiče nas da drukčije gledamo na druge kulture)

- politička funkcija (osjećaj povezanosti s drugim narodima i zajednicama)
2. ekonomske funkcije tu spadaju funkcija poticanja razvoja gospodarskih djelatnosti, zapošljavanja, razvitak nerazvijenih područja, usklađivanje robno novčanih odnosa, jačanje vanjsko trgovinskih odnosa i utjecaj na platnu bilancu
3. ČIMBENICI (FAKTORI) TURIZMA
Čimbenici turizma su čimbenici koji utječu na razvoj turizma odnosno na proces stvaranja motiva kod čovjeka da putuje, a to su čimbenici ponude, čimbenici potražnje i posredni čimbenici
1. čimbenici PONUDE djeluje na prostoru gdje turist boravi (receptivno tržište). 
1) ATRAKTIVNI ILI PRIVLAČNI:


● Prirodni/biotropni – svi oni koje je priroda stvorila: geomorfološki, klimatski, hidrogeografski, biogeografski (zoo ili fito), pejsažni. 
● Antropogeni/društveni – koje je stvorio čovjek/društvo: kulturno-povijesni (spomenici i kazališta, muzeji), etnosocološki (narodni običaji, npr. alka), umjetnički, manifestacijski (Oktoberfest, Velesajam, priredbe, nogometne utakmice), ambijentalni (posebni gradski prostori, npr. Gornji grad). Odraz su geografske sredine ili utjecaja čovjeka. Njihova kvaliteta ocjenjuje se na osnovi njihovih svojstava, a to su rekreativnost, kuriozitetnost, znamenitost i estetsko svojstvo. 

2) KOMUNIKATIVNI ILI PROMETNI -  na izbor utječe udaljenost, cijena, udobnost, brzina, sigurnost, razvojenost, infrastrukture, slobodno vrijeme...
a) cestovni: prednost: cijena, sloboda kretanja, nedostaci: stres, umoe, nesreće, vrijeme

b) željeznički: prednost: jeftino, nema gužve, udobnost, nedostaci: ne možemo stati gdje želimo, kombinacija drugih prijevoza

c) morski: sporo, dobro za izlete, all-inclusive, cruiseri (Mediteran, Karibi, Norveška, Aljaska)
d) riječni: gradovi koriste za razgledaanje, malo se koristi u prijevozu, ograničen samo riječnim tokom, krstarenje (Nil, Rajna, Dunav, Volga)

e) jezerski: za prijeći s jedne na drugu stranu, Zürich – razgledavanje brodom

f) zračni: srednje i veće udaljenosti, nedostaci („jalovo vrijeme“ doći od grada do aerodroma, formalnosti pri ulasku, prtljaga, cijena), prednosti (brzina, mogućnost dolaska do mjesta gdje se automobilom ili brodom ne može); charter let – specijalno organizirani let s ciljem prijevoza određenih grupa u određeno vrijeme, helikopteri – za turiste veće platežne moći, nisu glasni, ne trebaju puno mjesta za sletiti
3) RECEPTIVNI ILI PRIHVATNI – sve ono što turist koristi kad dođe: smještajni kapaciteti, prehrambeni kapaciteti, komunalna infrastruktura, sportski objekti, objekti zabave i drugo.

2. čimbenici POTRAŽNJE djeluje na mjestu odakle turist dolazi (inicijalni faktori). 
1) SOCIOEKONOMSKI – definiraju naš društveni status: demografski (struktura, stanovništvo), industrijalizacija, urbanizacija (postotak gradskog stanovništva), financijska sredstva, slobodno vrijeme, onečišćenje okoliša, socijalna politika i sl. 

2) TEHNIČKI - promet i prometna sredstva te prometna organizacija (što je stupanj razvijenosti prometa veći, to su i pretpostavke za razvoj turizma veće). 

3) SOCIOPSIHOLOŠKI – sport, zdravstvo, kultura, moda, navike, oponašanje, vjera i ljubav.

Turistička motivacija – potrošački proces na individualnoj razini uvjetovan brojnim faktorima koji su kombinacija potreba i želja, a ovise o vremenu, financijskim sredstvima, image-u, percepciji, stavovima

Turistička potražnja – proces donošenja odluka

Filteri – faktori koji mogu promijeniti naše odluke (utjecaji iz vana, dulji godišnji, ratovi, krize...)
3. POSREDNIČKI ČIMBENICI

Turističke agencije – posreduju u pribavljanju isprava i dokumenata potrebnih za putovanje i boravak turista na određenoj destinaciji, brinu se i organiziraju smještaj, usklađuju program boravka turista u nekoj destinaciji, ali imaju i zadaću reklamiranja turističke ponude.
Turoperatori – poduzeća koja objedinjujući usluge različitih ponuđača kreira i organizira putovanja u svoje ime i na svoj rizik, budući da su kupci nepoznati; oi su zapravo trgovci i organizatori putovanja na veliko, s pretpostavkom da će njihov proizvod i cijena biti prihvatljivi i da će ostvariti određeni prihod.
Organizatori prijevoza – utječu na usmjeravanje kretanja turista, ali imaju i značajnu promotivnu funkciju.
4. ELEMENTI TURISTIČKIH KRETANJA
- kretanje ljudi radi zadovoljenja svojih potreba – 2 motiva: rekreativni i kulturni

- slobodno vrijeme nije isto što i dokolica – dio slobodnog vremena u kojem apsolutno ništa ne trebamo raditi – tada putujemo

4 osnovna elementa turističkih kretanja

KVANTITATIVNI:

1. prostorni

2. funkcionalni

KVALITATIVNI:
3. rekreativni

4. kulturni

1. PROSTORNI ELEMENTI

- govore o smjeru kretanja turista od mjesta stanovanja do turističkog resursa
- 4 osnovna elementa:

a) turističko-geografski položaj – otkuda ljudi putuju i kamo; svjetski, kontinentalni, regionalni i lokalni položaj; ovisi i o vrsti prometnih sredstava
b) razmještaj resursa – prostorni razmještaj resursa u prostoru: gustoća i raznovrsnost, međusobni odnos turističkih resursa: linearni (hrvatska obala) i grupni (skijališta)

c) teritorijalnost – govori o dometu djelovanja nekog turističkog resursa=kontraktivna dona djelovanja. Odražava atraktivnost nekog tur. resursa. Ima svjetsku, kontinentalnu, regionalnu, lokalnu zonu djelovanja
d) povezanost – kvaliteta prometne povezanosti receptivnih i emitivnih tur. tržišta. Obuhvaća sve vrste prometa. Atraktivnost putovanja (željeznička tura vlakom u Alpama)
2. FUNKCIONALNI ELEMENTI

a) putovanje – vrijeme koje turisti provedu u kretanju. Ovisi o vrsti prijevoznog sredstva i udaljenosti. 3 etape: prethodna (od mjesta boravka do granice zemlje), glavna (od granice zemlje do destinacije) i povratna
b) boravak – vrijeme koje turist provede na jednom mjestu. Dužina ovisi o slobodnom vremenu, financijama, klimi, atraktivnosti, raznovrsnosti resursa. Izražava se brojem turista i noćenja. Boravak ovisi i o sezoni. Problem sezonalnost.

3. REKREATIVNI ELEMENTI
Rekreacija – obnavljanje ili jačanje fizičkih ili psihičkih sposobnosti čovjeka, odnosno ponovno prikupljanje ili nadoknađivanje izgubljene energije, što se postiže pravilnom ishranom, spavanjem, ali i putem aktivnog odmora i razonode.

Najštetnije posljedice suvremenog načina života:

Aerozagađenje  je prisutstvo plinova, para u atmosferi koje nisu posljedica normalnog stanja. Stupanj onečišćenja atmosfere ovisi o geografskoj širini, položaju, vrsti industrije, provjetravanju, povoljnim ili nepovoljnim klimatskim elementima. Ako je koncentracija zagađenja 2%, tijekom vremena nastupaju ozbiljna oboljenja organizma, ako je 8% nastupa smrt, posebno djeluje na respiratorne organe, usporava rast biljaka, smanjuje vidljivost.

Buka (mj. jedinica – fon) - zvukovi preko 120 fonova ozbiljno oštećuju sluh.

Zamor – osjećaj zamora je subjektivno doživljaj, smanjuje sposobnosti za rad, izaziva fiziološke promjene (malaksalost, neopreznost, dekoncentracija).

Vrste rekreacije:
- Aktivna rekreacija (šetnje, sportovi...)
- Pasivna rekreacija (posjet muzeju, izložbama, razgledavanje...)

4. KULTURNI ELEMENTI – svi oni sadržaji i objekti koji obogaćuju čovjeka tijekom turističkog putovanja

Elementi na kojima se temelje kulturna putovanja su:

● informiranost - postupak informiranja potencijalnih turist. klijenata koji će posjetiti naš resurs, osnovne informacije koje plasiramo na tržište potražnje, a načini su klasično i  inovativnost. Odnosi se na informiranje o predmetima, pojavama, mjestima koja se posječuju.
● Upoznavanje  - aktivniji odnos prema kulturnim resursima - potrebno je dati puno više detalja, detaljno upoznavanje turista s resursom.
● Kontaktiranje  - "dodir" turista s pojavama, objektima, kulturnim sadržajima, neposredni dodir s trgovinama, ljudima, prometnim sredstvima, velika uloga: turistički vodiči i druge turističke organizacije.
● Doživljavanje  - najkompleksinji element turističkog kretanja, zato su takva kretanja najduža i najzahtjevnija, u cijelosti angažira čovjekove osjećaje i čula.
Ovisno o trajanju boravka i udaljenosti destinacije razlikujemo:

● Boravišni turizam - putovanje na dulje relacije i dulji boravak (preko 3 dana) u odabranoj destinaciji ili putovanju, uglavnom vezan za god. odmore, u novije vrijeme se koristi u dva ili više razdobolja, razlog su  god. doba (npr. skijanje zimi, ljetovanje ljeti).
● Ekskurzijska putovanja – kraća putovanja, do 3 dana, motivirana kulturnim, znanstvenim, sportskim i ostalim poticajima, individualna ili grupna, unaprijed planirana, ponuda mora biti programom detaljizirana, najčešće autobusom, ali i brodom, vlakom, avionom, autom.
● Izletnička kretanja - od pola dana do 2 dana, vikend-turizam. Mogu biti samo rekreativna ili kulturna, ali i kombinirana.

s obzirom na turistički prostor: planinski, primorski, jezerski, gradski, seoski, toplički. 
s obzirom na nacionalnu strukturu: domaći i inozemni turizam. 
s obzirom na prostor gdje nastaje ili se stvara: emitivni (kad se misli na prostor gdje se oblikuje turističko tržište potražnje) i receptivni (odnosi se na mjesta i područja u kojima se daju ili nude turistički kapaciteti i usluge). 
s obzirom na dobnu strukturu: dječji, omladinski i turizam osoba zrele dobi. 
turistička kretanja mogu biti: 
● individualna – posjetitelji u pravilu odrasle i već formirane osobe, izgrađenih zahtjeva i navika

● obiteljska – najčešće motivirana potrebom za odmorom i rekreacijom, ili posjete kulturnim objektima

● grupna – sudionici mogu biti pojedinci, obitelji, članovi nekih klubova; ekskurzijska i izletnička putovanja
tranzitni turizam – u prolazu, kraće ili dulje zaustavljanje radi odmora, razgledavanja, hrane ili pića...

Nautički turizam – oblik turizma koji se svodi na plovidbu i boravak na vlastitom ili tuđem plovilu te na odvijanje različitih nautičkih aktivnosti radi rauonode, rekreacije itd.

naturizam – Hrvatska ima komparative prednosti jer je u većini zemalja mediterana zabranjen, zahtjeva posebne objekte i izdvojene plaže, povratak prirodi, gosti visoke raine kulture i više platežne moći.

5. TURISTIČKI RESURSI
Pod pojmom kvalitetnog prostora u turizmu podrazumijevamo prostore s pojavama, objektima i drugim sadržajima visokog stupnja aktivnosti, ali taj prostor mora istodobno biti pogodan za gradnju komunikacija te receptivnih kapaciteta. Za razliku od drugih gospodarskih djelatnosti turizam ne troši prostor. On koristi kvalitetan prostor. U nedostatku takvog prostora on poseže za umjetno stvorenim prostorima npr. Disneyland u Kaliforniji.

ResursI – prirodna ili antropogena dobra koja se mogu gospodarski iskoristiti. Oni su dio cjeline razvoja određenog geografskog područja odnosno regije u cjelini, a bogatstvo resursima komparativna prednost u gospodarskom razvoju. Oni spadaju u primarnu turističku ponudu. 
TURISTIČKI RESURS – prirodno i društveno dobro koje je dovoljno atraktivno da privlači stalnu pažnju turista
● primaran – dovoljno atraktivan da sam privlači pažnju (Eiffelov toranj, piramide...)

● sekundaran – nije sam po sebi dovoljno atraktivan da će biti isključivi razlog dolaska (Dioklecijanova palača u Splitu...)
Prema njihovom nastanku dijelimo resurse na:

1. prirodne (biotropne)  
a) geomorfološki (planine, planinski lanci, polja u kršu, klisure, kanjoni, pećine, špilje, vulkani...)
b) klimatski (ekvatorijalna klima, tropska klima, umjereno tople klime, umjereno svježe klime, planinske klime...)
c) hidrogeografski (oceani, mora, jezera, rijeke, podzemne vode, termalne vode, gejziri...)
d) biogeografski (flora i fauna)
e) pejsažni (planinski pejzaž, primorski pejzaž, nizinski pejzaž...)
2. antropogeni (atropični/društveni) 
a) kulturnopovijesni (sačuvani ostaci prošlih civilizacija i njihova tehnološka dostignuća, spomenici, umjetnine...)
b) etnosocijalni (narodne igre, pjesme, običaji, nošnje...)
c) umjetnički (spomenici iz povijesnog i kulturnog razvoja, dostignuća u glazbenoj, kazališnoj, likovnoj umjetnosti...)
d) manifestacijski (ustanove koje organiziraju manifestacije...)
e) ambijentalni (zračne luke, morske luke, trgovi...)
1. PRIRODNI (BIOTROPNI) TURISTIČKI RESURSI
1.1. KLIMATSKI TURISTIČKI RESURSI

KLIMA
Atmosfera – zračni omotač oko Zemlje: 1. troposfera, 2. stratosfera, 3. ozonosfera (određuje temperature na Zemlji i štiti od UV-zraka)

Vrijeme – trenutno stanje

- tipovi:

a) stalno vedro vrijeme (Egipat)

b) stalno vlažno vrijeme (oko ekvatora)

c) stalno promjenjivo vrijeme (najveći dio svijeta)

Klimatski elementi – dijelovi koji se prate i mjere na nekom prostoru kako bi znali klimu:

1. Tlak zraka
- pritisak atmosfere (zraka) na površinu Zemlje

- nizak, vidok, granica 1013hPa

- sa visinom opada

2. Vlažnost zraka

- količina vlage u zraku

- 100% je rosa

3. Padaline

- iz oblaka, nakupine vode u zraku

- kiša, snijeg, tuča (kod velikih sparina)

- rosa, mraz

4. Vjetar

- horizontalno strujanje zraka

a) STALNI – stalno pušu

• PASATI – oko ekvatora

• ZAPADNI – između obratnica i polarnica, donose vlagu, zapadna Kanada i SAD

• POLARNI ISTOČNI – na polovima

b) PERIODIČKI – u određenom dijelu godine

• MONSUN – ljeti vlažni, zimi suh, JI i I Azija

c) LOKALNI – na određenim prostorima

• bura, jugo, sjeverac...

5. Sunčevo zračenje

- broj sunčanih sati koji dođu do nas

- samo 30% dođe direktno (zbog ozona)

- 18% „difuzno zračenje“ – kroz oblake i atmosferu

- ostatak se odbija

6. Temperatura

- stupanj topline

- temperature najveće uz ekvator, smanjuju se prema polovima

- svakih 100m n/v temperatura se smanjuje za 0,5°C

- „temperaturna inverzija“ – zbog toga što se u kotlinama stvore nisi oblaci i magla

Klimatski faktori utječu na klimu:

1. Zemljina revolucija

- vrijeme da se Zemlja okrene oko Sunca, 365 dana

2. Zemljina rotacija

- vrijeme da se Zemlja okrene oko svoje osi, 24 sata

3. Geografska širina

od ekvatora do polova

4. Reljef

- nadmorska visina

5. Raspodjela kopna i vode

- kopno se brže zagrijava/hladi, a more se sporije zagrijava/hladi

6. Morske struje

- tople (Golfska, Kurošivo...) i hladne (Labradorska, Ojašivo...)

7. Djelovanje čovjeka

- krčenje šuma

Vrste klima:

EKVATORIJALNA KLIMA
- stalno visoke temperature
- velike količine padalina

- vegetacija

- mala kolebanja temperatura (nema godišnjih doba)

- područja: Amazona, Indonezija, Gvinejsko primorje, zavale Konga

- za turizam: nepovoljna, osim u prostorima viših planina, npr. u području tropsko-ekvatorijalne pretežno vidoke Afrike (Kenija), viših predjela Indije i Indokineskog poluotoka, Singapura.

TROPSKA KLIMA
- razlikuje se od ekvatorijalne što tamo gdje ona vlada pušu pasati i ima dva godišnja doba

- visoke temperature
- velike količine padalina (dva godišnja doba: dio s kraćim razdobljem kiša i dio s duljim razdobljem kiša); istočna primorja više padalina od unutrašnjosti i zapada

- područja: južni dio Brazila, sjeverna Australija, Sudan, Senegal, planinska područja istočne Afrike i Srednje Amerike, Pacifički otoci

- česte tropske oluje i snažni vjetrovi: tajfuni, huricani, uragani Katrina

- za turizam: nepovoljna područja sa olujama i uraganima. No vertikalna zonalnost (s porastom visina smanjuje se količina oborina i temperatura) je pogodna za turizam – brdovita Jamajka u razdoblju od siječnja do travnja, sjeverna Australija (Darwin). Nepogodna ljeti, pogodnija zimi.

Podtip KLIME ZAPADNIH PRIMORJA – pogodnije za razvoj turizma zimi jer nema padalina. Područja: Gvinejsko primorje, Acapulco u Meksiku

Podtip TROPSKO-MONSUNSKA KLIMA
- područja: JI Azija, Tajland, Indija, Indokineske destinacije, jug Kine

- za turizam: pogodnija zimi, jer su ljeta kišna

UMJERENO TOPLA KLIMA

MEDITERANSKA/SREDOZEMNA KLIMA
- 4 godišnja doba
- vruća ljeta, blage zime

- padaline: istočna primorja više od zapadnih, najviše zimi

- dnevne i godišnje amplitude nisu velike

- područja: RH ispod Zadra uz more, J Europa, S Afrika (Egipat, Tunis, Maroko, uz sjevernu obalu), JZ Afrika, JI primorje Afrike, dio Urugvaja, Kalifornija, središnji Čile, JZ Australija, Florida u SAD-u, južni Brazil, južna Kina

- za turizam: najbolja, najpogodnija, najposjećenija

UMJERENO SVJEŽA KLIMA
- 4 godišnja doba

- vegetacijsko mirovanje

- za turizam: kontinentska nešto povoljnija od oceanske, ali generalno obje neutralne i dobre, najveći dio ljudi živi u njima, najatraktivnija zona od srpnja do kolovoza

OCEANSKA KLIMA
- više padalina od kontinentske (na istočnom primorju više nego na zapadnom – iznimka je Velika Britanija)

- područja: rubni dijelovi kontinenta

KONTINENTSKA KLIMA
- topla/vruća ljeta, hladne zime

- velike godišnje i dnevne temp. amplitude

- padaline u jesen i proljeće

- područja: sredipnja Europa, središnji dio SAD-a, unutarnji dijelovi kontinenta

HLADNE KLIME (jedan mjesec više od 10°C)

PLANINSKA KLIMA

- ovisi o nadmorskoj visini

- rjeđi zrak

- za turizam: dobra, alpinizam, čisti zrak – ljeto, skijanje – zima)

POLARNA KLIMA

- za turizam: za avanturiste

SUHE KLIME

PUSTINJSKA KLIMA
- izrazito male količine padalina

- velike dnevne temperaturne amplitude

- područja: zapadna Australska pustinja, Namib, Atacama, Kalahari, sjeverni dijelovi Sahare

- za turizam: izleti, kraće posjete, auto-rely kroz pustinju, biciklizam kroz pustinju, obilazak oaza, Las Vegas, Dubai)

1.2. GEOMORFOLOŠKI TURISTIČKI RESURSI

RELJEF – sve ravnine i neravnine na Zemljinoj površini

Zemlja – spljošteni elipsoid (42km manje od ekvatora do polova)

Litosferne ploče – kora i mali dio plašta (20-50km)

- tri vrste granica (pomicanja):

a) konzervativna – pomicanje jedna uz drugu

b) konstruktivna – razmicanje i stvaranje nove kore (sredina Atlantskog oceana)

c) destruktivna – subdukcija – pomiču se jedna prema drugoj i povlače jedna pod drugu (Marijanska brazda, puno vulkana, potresa)

VULKANI – posebni oblici u reljefu i posebni prirodni fenomeni koji privlače turiste.

- najposjećeniji su ugasli: Fudžijama u Japanu, vulkan Kenija, aktivni: Vezuv, Etna, Hekla, Fujiyama, vulkanski otoci Hawai i Santorini

PLANINE – najatraktivniji geomorfološki resurs

- zdravlje, rekreacija, divljenje, dostupnost

- atrakcija: Alpe, Stjenjak, Pirineji, Himalaja, Velebit, Medvednica, Ande, Karpati

KLISURE - sužene doline, privlače zbog hidrogeografskih, klimatskh ili antropogenih osobina. 

- mogu biti veoma duboke, u Alpama preko 2.000m, na Himalaji i preko 4.000m

- posjećenije su Đerdap (100 km sužena dolina Dunava između Srbije i Rumunjske), Wachau (na Dunavu uzvodno od Beča), Loreley (na Rajni od Bingena do Koblenza u Njemačkoj)

- oblik slova U

KANJONI zapravo klisure s uskim dnom i veoma strmim stranama. 

- veoma su atraktivni, posebno u prostorima krša. 
- posjećeniji su Grand Canyon u SAD na rijeci Colorado kojem dubina dostiže i do 1.800m, u Europi – kanjoni Morače, Pive i Tare u Crnoj Gori i Čikole u Hrvatskoj. 

- oblik slova V

PEĆINE I ŠPILJE privlače svojim oblicima (kanali, dvorane različitih veličina i oblika, stalaktiti i stalagniti, jezerca ili rječice unutar špilje) i sadržajima (pećinski crteži, nakit, proizvodi metala, keramika...), problem dostupnosti 

- poznate su Mamutska pećina (SAD, država Kentacky) s mrežom kanala od oko 160 km, Holoch (Švicarska), Postojnska špilja (Slovenija), Jenolanske u Australiji.

OBALA
- dva najatraktivnija oblika:

KLIF i STRMAC (Kornati) – razlika u dubini

FJORD – uski, duboki morski zaljevi nastali djelovanjem ledenjala (Norveška, Čile)

KRŠ
- karbonatne stijene

Oblici: škarpa, kamenica, ponikva, uvala, polja u kršu (Ličko, Gacko, Krbavsko), špilje i pećine, rijeke (ponornice)-vrela (mjesta gdje ponornice izlaze)-vrulje (mjesta gdje ponornice izlaze pod morem)

- europsko i afričko Sredozemlje

TLO

- površinski sloj zemlje, debljine 50cm do 1m

- humus – o njemu ovisi kvaliteta tla

- vegetacija – ovisi o klimi i vrsti tla

- turistički resurs: reljef, tlo, krajolik

- turizam: trošenje zemljipta, izgradnja receptivnih kapaciteta, izgradnja infrastrukture, mijenjanje krajolika

1.3. HIDROGEOGRAFSKI TURISTIČKI RESURSI
VODE

• 71% površine Zemlje

• podjela: mora i oceani (97,4%), vode na kopnu (podzemne 0,58%, rijeke i jezera 0,06%, led 2%)

• Važnost: hrana, stanište biljkama i životinjama, prenositelj energije (tople i hladne morske struje), važan klimatski faktor, važan čimbenik u fotosintezi

1. MORA I OCEANI

• Veliki (Tihi, Pacifički) ocean 59%

• Atlanski ocean 29%

• Indijski ocean 21%

- sredozemna i rubna (nalaze se uz ocean, obalom uvučena u kontinent – npr. Sjeverno, Crveno) puno važnija za turizam od oceana

● Podmorje:

• šelf – podmorje do 200m dubine (Jadransko more), najbujniji život u moru

• kontinentalni nagib – dubina od 200 do 2000m 

• dubokomorsko dno – do 4000m

• dubokomorski jarci – Marijanska brazda (10 912m)

● Život u moru

• bental (bentos) – pri dnu, alge, rakovi, školjke

• pelagijal – sve vrste riba

- postoje:

• planktoni – ne mogu se samostalno kretati, pomiču ih morske struje

• nektoni – ribe

● Gibanja morske struje

• valovi – nastaju kao posljedica vjetrova, što su manji valovi more atraktivnije

• morske struje – nastaju kao posljedica rotacije Zemlje, što su slabije more atraktivnije

• hladne morske struje (Humboltova, Labradorska, Kanarska, Kalifornijska, Zapadnoaustralska, Ojashivo) utječu negativno, a tople (Golfska, Ekvatorska, Kuro-shivo, Brazilska, Mozambička, Istočnoaustralska) pozitivno na razvoj kupališnog turizma

• morske mijene – plima i oseka

- razlike između plime i oseke na Jadranu (50cm S – 1m J)

- najveća razlika na istočnoj obali Kanade (15m)

- u Francuskoj 12m – 1969. napravili elektranu koja radi pomoću mijena

- velike razlike između mijena nepovoljne za turizam

- „lučko doba“ – rasporedi kada točno nastupa plima, a kada oseka; u mjestima gdje su velike razlike

● Svojstva mora:

• slanoća (salinitet) – Jadransko more (38‰); svjetski prosjek 35‰

- toplija mora su slanija

- utjecanje rijeka utječe na slanost

- najslanije Crveno more 41‰, najmanje slano Baltičko more 3‰

- slanija mora atraktivnija

• temperatura – za kupanje potrebno 18ºC

- kada bi se pomiješala sva mora svijeta 3-4ºC

- zaleđuje se na –3ºC

- toplija mora atraktivnija

•  prozirnost – Jadransko more 56m

- toplije more – prozirnije more pogodnije za turizam

•  boja – ovisi o podmorju i okolini

- modrija mora atraktivnija

● Mora i turizam

- odmor i oporavak

- sportska rekreacija (kupanje, ronjenje, nautika...)

- zadovoljstvo

- jako bitni: oblik obale (pješčane atraktivnije), pristupačnost, hladovina, klima, reljef, voda

- sezonalnost jako bitna  

2. VODE NA KOPNU

• podzemne vode

- ponornice – vrelo - vrulje

- termalno-mineralna – najatraktivnija za podzemne vode (termalne 20ºC, rekreacija i zdravstvo 38ºC); u RH 128 izvora, 10 toplica

- arteška voda – usred ničega bunari vode

- gejziri – vrlo atraktivni (divljenje, kupanje), najviše atraktivni na Islandu

# mineralno-termalni izvori: Vichy (Francuska), Vis Baden (Njemačka), Karlovy Vary (Češka), Rogaška Slatina (Slovenija)

• led na kopnu

- ledenjački pokrov

- ledenjaci – snijeg koji se zaledio nakon dugog stajanja, visina ledene granice ovisi o klimi (Alpe 2500m, ande 6000m); skijanje cijele godine (osim srpnja i kolovoza)

# ledenjak Grosser Aletschletscher u Švicarskoj, Pasterzen u Austriji)

• led u moru – sve više turista, onečišćenja

• jezera

- s obzirom na stanje vode: stalna i periodička

- prema položaju dna: depresija (jezera čija se površina i dno nalaze ispod razine mora (Mrtvo more)) i kriptodepresija (jezera čija se površina nalazi iznad, a dno ispod razine mora (Bajkalsko jezero 1620m))

- prema postanku: tektonska (pomicanjem ploča – rijetko), vulkanska (u krateru nastane jezero), ledenjačka, riječna (Plitvice, Krka), provalijska, umjetna (Bundek, Jarun; za ribičiju i plivanje)

# Balaton (Mađarska), alpska jezera u Švicarskoj, Mazurska jezera (SI Poljska), u RH (Vransko, Plitvička, Crveno i Modro)

• rijeke

- porječje – mjesta gdje rijeke skupljaju vodu

- sliv – mjesto gdje utječu rijeke

- vodostaj – razina vode u rijekama

- riječni režimi: pluvijalni (kiša) i nivalni (snijeg)

- za turizam: odmor, rekreacija, divljenje

# Viktorijini slapovi (AfrikaŽ), Anđelovi slapovi (Amerika), vodopadi (Niagara)

1.4. BIOGEOGRAFSKI TURISTIČKI RESURSI – FLORA I FAUNA KAO TURISTIČKI RESURSI
- biosfera – sve što je živo – ljudi, biljke, životinje

● FAUNA – životinjski svijet

- raspoređena po temperaturama

- indeks populacijskih vrsta

- „uvoz“ vrsta – prijenos životinja na staništa koja im nisu prirodna (npr. ovce u Australiju)

- Hrvatska ima cca. 24000 životinjskih vrsta

# lov, ribolov, jahanje, fotosafari, borbe s bikovima, koristimo ga za kulinarske vještine (Marseille – riba, plodovi mora, Istra i Kvarner - škampi, Otočac – pastrve, Pag – janjetina, Mađarska – riblje juhe, Njemačka – svinjske koljenice)

● FLORA – biljni svijet

- raspoređena s klimatskim zonama

- „uvoz“ vrsta

- dva različita pejzaža: prirodni i kulturni (nastao djelovanjem čovjeka, npr. polja tulipana u Nizozemskoj, polja ruža u Bugarskoj)

- vegetacijske zone:

• TUNDRA

- niske temperature

- kratko vegetacijsko razdoblje (4-6 tjedana)

- stalno zaleđeno tlo

- mahovine i lišajevi, nema šuma

- za turizam: nikakva atraktivnost

• TAJGA 

- ogromna šumska prostranstva

- „borealna šuma“ – drugi naziv

- četinarske šume

- hladna i subpolarna klima

- područja: Sj. Kanada, Sj. Rusija

- za turizam: neutralno, neatraktivno zbog klime

• MIJEŠANE ŠUME

- umjerene klime

- listopadna šuma: bukva, javor, grab, hrast, breza

- vrlo bujna i različita vegetacija

- krčenje šuma

- područja: Europa, dio južne Amerike, Kina, istok SAD-a

- za turizam: bogat životnijski svijet, atraktivno ujesen

• MEDITERANSKA VEGETACIJA

- mediteranska i subtropska klima

- nema hibernacije (temp. se ne spušta ispod 6ºC, biljke ne idu na mirovanje)

- makije – zone gdje ima manje padalina (kadulja, ružmarin, lavanda...), npr. Pag

- šuma – zone gdje ima više padalina (crni bor...), npr. Hvar, Vis, Korčula

- smokve, masline

- postoji prijetnja od vatre u područjima sa malo padalina

- za turizam: atraktivno

• STEPE (Europa)/PRERIJE (Sj. Amerika)/PAMPAS (Juž. Amerika)

- umjerena klima

- travnate površina, kvalitetno tlo

- iskorištavanje (pašnjaci za stoku, polja za uzgoj pšenice)

- za turizam: srednja atraktivnost

• SAVANA

- prijelaz iz suhih klima u vlažne

- područja visokih trava s povremenim drvećem

- grmolike biljke

- plantaže (kakao, kava, šećerna trska)

- područja: Afrika, dijelovi Australije, Indija, Brazil

- za turizam: atraktivno (safari i životinjski svijet)

• PUSTINJSKA VEGETACIJA

- male količine padalina

- oskudna vegetacija i životinjski svijet (kukac skarabej – mitska životinja otporna na pustinjske uvjete)

- hladne i tople pustinje

- oaza – jedino mjesto gdje postoji vegetacija, datulje

- arteški bunari (karakteristično za Australiju)

- područja: Sj. Afrika, Juž. afrika, Mala Azija, Bliski istok, dijelovi Australije

• „KIŠNE ŠUME“

- ekvatoska i tropska klima

- bujna vegetacija

- prašume (prohodne) i džungle (divlje)

- iskorištavanje (mahagonij, tikovina) u Amazoni i Indoneziji

- područja: Amazona, Indonezija, Kongo

- za turizam: atraktivnost slaba zbog klime

1.5. PEJZAŽNI TURISTIČKI RESURSI
- prirodni i antropogeni turistički resurs

- elementi: 1. reljef i tlo, 2. flora i fauna, 3. čovjek

- skupine: 

1. planinski (najatraktivniji), alpski, pirinejski, karpatski, himalajski...

2. nizinski (najmanje atraktivan), panonski, ukrajinski, nizozemski, sjevernoamerički...

3. primorski (atraktivan zbog boja, otoka i sl.), dalmatinski tip obale, andaluzijski...

- „land use“ – kultivirani pejzaž (npr. polja tulipana u Nizozemskoj, vinogradi južne Francuske, polja ograđena živicom u Engleskoj, sjevernoameričke prerije, ruske tundre ili kineska lesna polja) – velika atraktivnost

● Odnos s turizmom

- veliko značenje kao privlačan turistički faktor

- različite aktivnosti (fotosafari, šetnja šumom, razgledavanje polja...)

- lokalna hrana – važan turistički resurs

- izgradnja infrastrukture – hoteli, prometnice, staze

- utjecaji turista: buka, oštećenje biljaka (skijanje), branje i odnošenje biljaka, hranjenje životninja, lov životinja – razvijeni turizam i visoka platežna moć)

● Zaštita prostora

- ekološki pritisak

• STROGI REZERVAT (najveći oblik zaštite, prirodno očuvani), u Hrvatskoj Bijele i Samarske strijele (Velika Kapela), Hajdučki i Rožanski kukovi na Velebitu. Poznati su: Galapagos (specifična fauna), Grand Canyon of Colorado u SAD, Kakadu National Park u Australiji, Nagorongoro u Tanzaniji (ugasli vulkanski krater sa savanskom florom i faunom)

• POSEBNI REZERVAT – 69 u RH, npr. bjeloglavi sup na Cresu

• PARK-ŠUMA – npr. Maksimir

• ZAŠTIĆENI KRAJOLIK – npr. Zelengaj u Zagorju

• SPOMENIK PRIRODE (zaštićeni slap, planina...), npr. Modra spilja na Biševu

• SPOMENIK PARKOVNE ARHITEKTURE – npr. Maksimir

• POJEDINA BILJNA ILI ŽIVOTNJSKA VRSTA – Velebitska degenija, Sredozemna medvednica

• PARK PRIRODE – su prirodno ili dijelom kultivirano područje s izrazitim estetskim, ekološkim, odgojno-obrazovnim, kulturno-povijesnim i turističko-rekreacijskim vrijednostima; 10 u RH: Kopački rit, Medvednica, Velebit, Biokovo, Telašćica, Lonjsko polje, Papuk, Žumberak, Učka, Vransko jezero)

• NACIONALNI PARK – su područja zakonom određena i zaštićena, a obuhvaćaju jedan ili više sačuvanih i neizmjenjenih ekosustava; 8 u RH: Plitvička jezera, Paklenica, Risnjak, Mljet, Kornati, Brijuni, Krka, Sjeverni Velebit

2. ANTROPOGENI TURISTIČKI RESURSI
→ sve pojave, objekti, procesi i događanja koja kod čovjeka stvaraju potrebu za kretanjem da bi zadovoljio svoje kulturne potrebe

- obrazovna struktura suvremenih turista sve veća pa uz odmor i rekreaciju žele zadovoljiti i svoje kulturne potrebe tako da to utječe na izbor destinacije

- turisti: kraći boravak, veće obrazovanje, veća platežna moć

- postoje:

1. KULTURNO - POVIJESNI - sačuvani ostaci prošlih civilizacija i njihova tehnološka dostignuća, spomenici i pojedini objekti, urbanističke cjeline, umjetnička ostvarenja u kiparstvu i slikarstvu te drugim granama umjetnosti, crkve, bazilike, samostani, džamije

- „nacionalno dobro“ – Dioklecijanova palača, Amfiteatar u Puli

- u turizmu: raritet, razina umjetničke vrijednosti, povijesno značenje

- u većini slučajeva kao komplementaran motiv

- arheološka nalazišta: Mezopotamija, Egipat, antička Grčka, antički Rim, Kina (vojnici od terakote)

- razdoblje feudalizma – utvrde i dvorci

- romantizam – jednostavne građevine, crkvica u Ninu (predromantička)

- barok – šaren i kičast, Varaždin

- gotika – šiljasti vrhovi, jasne linije, mali prozori – crkva Notre Dame 

- moderne građevine: Eiffelov toranj, Beč, Barcelona – Gaudijeva kuća

2.  ETNOSOCIJALNI – ova je grupa veoma heterogena, jer zahvaća čitav spektar materijalne i duhovne kulture. narodne igre, pjesme, običaji, narodno graditeljstvo, nošnje, rukotvorine, kulinarske vještine, mentalitet ili socijalne osobine (gostoljubivost, uslužnost, neposrednost, pristupačnost, temperament)

- davanje identiteta određenom prostoru

- u suvremeno doba postoji tendencija zanemarivanja i izumiranja nacionalnih obilježja – sve veća želja za upoznavanjem

- kao turistički resurs: privlačan faktor, poticaji očuvanju, problem prevelike eksploatacije

- npr. Paška čipka, kulen, autoktoni izgled restorana i konoba

3. UMJETNIČKI - spomenici iz povijesnog i kulturnog razdoblja, suvremena dostignuća u arhitekturi, likovnoj, glazbenoj i kazališnoj (opera, balet, drama) umjetnosti
- izuzetno rijetko kao samostalan resurs

- odgojno-obrazovna zadaća

Tri skupine:

1. Muzeji (Prado u Milanu, Louvre, Ermitaž u Sankt Petersburgu), galerija, zbirke, knjižnice, izložbeni prostori

2. Ustanove koje organiziraju priredbe – kazališta, opere, koncertne dvorane

3. Organizacija obrazovnih i obrazovno-rekreacijskih aktivnosti - jezični i stručni seminari

4. MANIFESTACIJSKI – priredbe

- nije nastalo zbog turizma, ali turizan utječe na masovnost

- razvoj, vrijeme održavanja, kvaliteta

- povećanje zaposlenosti i prihoda

- promocija

• stupanj privlačnosti: mjestom, značenjem (svjetsko – Dubrovačke ljetne igre, kontinentalno, nacionalno -Špancirfest, regionalno, lokalno), kvalitetom, vremenom

- podjela prema vrsti: 

• kulturne (Dubrovačke ljetne igre)

• umjetničke (Dubrovačke ljetne igre)

• folklorne (Vinkovačke jeseni)

• sportske (Snježna kraljica, Olimpijske igre)

• zabavne (Dani piva u Karlovcu)

• poslovne (Zagrebački velesajam, Nautički sajam)

• kongresne - stručno (Odiseja)

• povijesne (Viteški dani u Gornjoj Stubici)

- zabavne i sportske najatraktivnije

5. AMBIJENTALNI - manje ili veće prostorne cjeline koje je stvario čovjek svojim radom i umijećem, a koje po svojem izgledu, tehnici,  izvedbi i funkciji predstavljaju posebnu privlačnost za turiste

- izgled prostora – komplementarno djelovanje prirodnih i društvenih prirodnih resursa

- rijetko samostalan atraktivni faktor

- važnost – estetsko urbanističko djelovanje

- produženje sezone

- hidroelektrane, industrijski objekti, zračne i morks luke, trgovi, bulevari, sportsko-rekreacijski objekti, urbanističke i arhitektonske posebnosti (Venecija, Stradun, Gornji grad, Motovun, Grožnjan, Završje, Oprtalj, Opatija). 

6. ANALIZA PREDUVJETA TURISTIČKOG RAZVOJA
• Valorizacija – razvojno prostorno planiranje

• temelji karakteristikama i svojstvima prostora

• sadrži: analizu prostornih preduvjeta turističkog razvoja, analizu demografskih i ekonomskih preduvjeta razvoja te ekonomske razvojne politike i analizu dosadašnjeg razvitka i dostignutog stupnja turističke razvijenosti

I. ANALIZA PROSTORNIH PREDUVJETA TURISTIČKOG RAZVOJA
• Svrha i krajnji cilj analize prostornih preduvjeta turističkog razvoja jest utvrditi koji su to resursi podobni za turističko korištenje, kakva je njihova moguća turistička namjena, kako ih koristiti u turizmu (oblici turizma), kako postići optimalnu turističku i ekonomsku valorizaciju određenog prostora

• sastoji se od: analize turističkih resursa, analize prometnih i položajnih preduvjeta i sistematizacije, tipologije, diferencijacije i strukture prostora.

1) ANALIZA TURISTIČKIH RESURSA

a) Inventarizacija resursa –upoznavanje i evidentiranje svih prirodnih i antropogenih resursa. To znači iscrpno istraživanje, „desk“ i „field“ istraživanje. Cilj  je izvršiti izbor samo onih resursa koji su pogodni za komercijalno korištenje. Inventarizacija podrazumijeva i eliminaciju onih resursa koji su iz nekog razloga defektni.
b) Sistematizacija izabranih resursa i njihova pogodnost za određene turističke namjene – sistematizacija se radi prema genetskoj pripadnosti, utvrđivanju njihovih atraktivnih svojstava, oblika i načina djelovanja te intenzitetu atrktivnog djelovanja resursa. 

• Prvi korak je podjela prema genetskoj pripadnosti; dijele se na prirodne (biotropne) i društvene (antropogene). 

• Prema atraktivnosti dijele se na: rekreativna (sposobnost resursa da preko svojih karakteristika djeluje na fiziološke funkcije čovjeka i time zadovolji njegove rekreativne ili zdravstvene potrebe; obala, planine), kuriozitetna (resursu daju osobine rijetkog pojavljivanja, a djeluju uglavnom na kulturne potrebe; piramide), prema svojstvu znamenitosti (povijesna uloga, Krbavsko polje) i estetska (daje skladnost oblika i izgled resursa, boju ili tonove, čime djeluju na psihološke i kulturne funkcije čovjeka, a djelomično zadovoljavaju i rekreativne i kulturne potrebe, Dubrovnik, Pariz). 

• Određivanje vrsta i oblika turizma: obzirom na trajanje boravka i udaljenosti (odmorišni, ekskurzijski, izletišni), obzirom na dob (mladi, omladina, penzići), obzirom na prostor odvijanja (planinski, jezerski), obzirom na specifičnost zahtjeva (nautički, sportski)

• kontraktivna zona (lokalna, regionalna, kontinentalna, svjetska)

• važnost geo-prometnog položaja

c) Turistička valorizacija resursa – daje se ocjena vrijednosti resursa, ocjenjuje se obujmom turističkog prometa, tj. brojem posjetilaca. Pri tome je stupanj aktraktivnosti samo jedan od elemenata vrednovanja, a ostali su povoljnost geografskog položaja, udaljenost i prometna povezanost, veličina izvora potražnje, položaj prema glavnim turističkim tokovima te položaj prema konkurentskim i komplementarnim turističkim prostorima. Ekonomksa valorizacija – koliko prihoda ostvarujemo po resursu. Ne može se unaprijed točno izračunati.
d) Utvrđivanje opteretnog  kapaciteta i faktora zaštite je razumno i svjesno te opravdano ograničavanje korištenja prostora do granice ili limita, koji uz najmanje negativnih posljedica za resurs daje optimalne gospodarske efekte u komercijalnoj eksploataciji

• broj osoba u prostoru

• Svrha: iznalaženje optimalnih mjera i postupaka kojima se može trajno zaštititi od saturacije: temeljne vrijesnoti i ekološke karakteristike životne sredine, postojeća ravnoteža, struktura, etnosocijalne i druge karaktestike domicilnog stanovništva te dominantni sistem društvenih vrijesnosti

e) Izdvajanje dominantnih turističkih atrakcija – pod pojmom dominantnih turističkih atrakcija treba podrazumijevati one prirodne ili antropogene resurse, položajne pogodnosti i osobitosti cjelokupnog okruženja koje daju osnovno obilježje i prepoznatljivost tom prostoru. 

• svrha: komparativna prednost prostora, dobivanje vlastitog identiteta

• Hrvatska tako npr. ima najrazvedeniju obalu na Mediteranu (druga u Europi), a to je i najveća komparativna prednost u odnosu na druge zemlje Mediterana

f) Analiza korištenja posebno zaštićenih prostora - turizam se uglavnom opredijelio za aktivnu zaštitu obaju dobara čime bi se postigla dva cilja: zaštitio prostor od narušavanja osnovnih vrijednosti i postigli bi se osnovni ekonomski efekti putem turističke eksploatacije i stvorila sredstva za investiranje u zaštitu i očuvanje tog prostora
2) ANALIZA POLOŽAJNIH I PROMETNIH PREDUVJETA
a) Analiza turističko-geografskog položaja – iskazuje osnos pojedinog resursa ili prostora prema mjestima, regijama ili većim prostornim cjelinama od kuda dolaze turisti. Od velikog su značenja konkurentski resursi koji svojim obilježjima dominiraju i okolnim prostorom. Tko npr. destinacije u blizini Dubrovnika, Makarske ili Opatije mogu dobiti povećanu vrijednost.
b) Analiza tržišnog položaja – iskazuje prostorni odnos resursa prema izvorima turističke potražnje. 

c) Analiza prometnog položaja – ocjenjujemo odnos i položaj našeg resursa prema glavnim pravcima povezivanja s tržištima potražnje. Pri tome se prvenstveno misli na cestovne komunikacije budući da 70-75% turista dolazi u Hrvatsku sredstvima cestovnog prometa.
3) SISTEMATIZACIJA, TIPOLOGIJA, DIFERENCIJACIJA I STRUKTURA PROSTORA

Turistička regija – prostor koji je dovoljno specifičan da se može izdvojiti iz okolnog prostora (Istra, Hrv. Zagorje) i tako funkcionira u potpunosti samostalno

a) homogena regija – živi isključivo od turizma (vrlo rijetko)

b) heterogena regija – živi i od ostalih djelatnosti (npr. Istra – unutrašnjost poljoprivreda, rubni dijelovi turizam)

Turistička makroregija – skup više turističkih regija: kontinentska, planinska, primorska – u RH

Turistički lokalitet – jedan od elemenata turističke atraktivnosti, mjesto sa jednim turistilkim resursom, jednom atrakcijom

Turističko mjesto – osnovni uvjeti su atraktivnost i receptivnost, mora zadovoljiti sve zahtjeve turista

Turistički centar – isto kao turističko mjesto, ali ima funkcije „višeg ranga“ (banke, poštu, zdravstvenu pomoć...)

Turistička destinacija – nedefinirana prostorna regija turizma, odredište turista

Zone – dijelovi turističke regije koje su homogene po funkcijama i mogućnostima razvitka, pa primjerice unutar turističke regije može postojati industrijska, poljprivredna, turistička ili neka druga zona.

Subregija – veći broj zona koje su homogene

II. ANALIZA DEMOGRAFSKIH I EKONOMSKIH PREDUVJETA
1) Demografska analiza - potrebno je ustvrditi kontingent radnog sposobnog stanovništva, obrazovne strukture i starosne strukture. Svrha: usmjeravanje obrazovne politike, povećanje zaposlenja, multiplikativni efekt 

2) Analiza ekonomskih karakteristika - potrebno je istražiti stupanj razvoja gospodarstva (udio različitih gospodarskih grana i djelatnosti, visina nacionalnog dohotka, visina i struktura investicija, usporedba s konkurentskim prostorima), ulogu turizma u ukupnog gospodarstvu (visina i struktura investicija, usporedba s konkurentskim prostorima), ekonomska politika (politika razvoja turizma).

III. ANALIZA DOSADAŠNJEG RAZVITKA

1) Analiza materijalnih elemenata – cilj je utvrditi pogodnost postojeće ponude u daljnjem razvoju turizma

a) Analiza smještajnih kapaciteta – treba ustvrditi broj soba i ležaja po pojedinim vrstama, tipovima i kategorijama smještajnih objekata, strukturu soba po broju ležaja i komfora, njihovu tehničku opremljenost, kapacitet, tip i vrstu ugodtiteljskih kapaciteta koji su u okviru smještajnih objekata, bazeni, saune, brijačko frizerske usluge, pedikeri, specijalne trgovine, banke, rent-a-care, uredi putničkih agencija te sadržaje sportskih objekata i sl. 

b) Analiza ugostiteljskih kapaciteta - za ugostiteljske kapacitete izvan smještajnih objekata analizom treba ustvrditi njihov ukupan broj, vrstu i kapacitet.

c) Analiza trgovačkog prostora (broj i veličina u m2, sistematizacija po vrstama)

d) Analiza tržnica

e) Analiza objekta uslužnog i proizvodnog zanatstva

f) Analiza objekata za zabavu

g) Analiza objekata za rekreaciju i sport 

h) analiza ostale turističke infrastrukture (pošte, banke, domovi zdravlja...)

2) Analiza fizičkog prometa – iskazuje se ukupan broj turista – ukupan broj noćenja: prema vrstama smještajnih kapaciteta (hoteli, moteli, kampovi), nacionalnoj strukturi, vremenskoj distribuciji, dužini boravka, visini potrošnje, strukturi korištenja prometnih sredstava (automobili, avioni...), obliku organizacije dolaska (individualno ili agencijski). Svrha je kreiranje adekvatne ponude

3) Analiza stanja gospodarske i društvene organiziranosti – određivanje smjernica razvoja, promocija, davanje informacija. U RH: Ministarstvo mora, turizma, prometa i razvitka, Hrvatska turistička zajednica...

7. TURIZAM I OKOLIŠ - ZAŠTITA RESURSA
- turizam koristi samo „kvalitetan“ prostor

- o prostoru ovisi daljnja mogućnost razvoja turizma

• Ekologija – znanstvena disciplina koja proučava međusobne odnose i veze između žive i nežive prirode na lokalnoj, regionalnoj i globalnoj razini

• Okoliš – prirodna i društvena modifikacija prostora (litosfera, pedosfera, hidrosfera, atmosfera, biosfera i čovjek)

● Uzroci krize i konflikti: demografska ekspanzija, nekontrolirana urbanizacija, primjena kemikalija, razvoj industijre, snažan razvoj prometa, ratna razaranja

● Konflikti u turizmu

• u prostorima gdje se neprestano odvija – izgradnja receptivnih kapaciteta, dolazak velikog broja ljudi – nosivi kapaciteti (carrying capacity – koliko ljudi maksimalno može biti u jednom trenutku na jednom prostoru)

• u prostorima kretanja turista – izgradnja prometnica, prometne infrastrukture

● Odgovornost – kreatori politike turističpkog razvoja, lokalno stanovništvo, sudionici turizma – turisti

● turizam može dovesti do značajnije transformacije prostora: mijenjanje i nagrđivanje izgleda, negativne ekološke promjene (klima, flora i fauna), način života lokalnog stanovništva (promjena izgleda naselja)

● „sukob“ turizma i poljoprivrede – „oduzima“ zemljište, onečišćuje tlo i zrak

● negativan utjecaj kroz promet

● Konferencija UN, Stockholm 1972.g.  - prvi veći globalni iskorak u zaštiti okoliša. 113 zemalja usvojilo deklaraciju s 26 načela o čovjekovu okolišu te akcijski program s 9 preporuka koje će ugraditi u svoje ustave i zakone kao temeljne političke ciljeve

● „teorija nultog rasta“ – konstantni gospodarski razvoj

● „Koncepcija održivog razvoja“ – ekonomski razvoj da se ne uništava baza da ju budući naraštaji mogu koristiti, oblikovala ju je 1986.g.  Svjetska komisija za okoliš i razvoj (WCED)

● „Koncepcija održivog razvoja u turizmu“ – zadovoljenje potreba turista istovremeno održanje kvalitete okoliša kako bi i buduće generacije mogle na izvornim karakteristikama porostora razvojati turizam

- načela: ekološko (očuvanje okoliša), ekonomsko (prihodi, ekonomski isplativo), socijalno (lokalno stanovništvo mora imati kvalitetu)

● Konferencija UN posvečena okolišu i razvitku, 1992., Rio de janeiro

● Hrvatski sabor donio je 1992.g. Deklaraciju o zaštiti okoliša u RH
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